














OPINION PUBLICA
Encuestas Políticas
Evaluación de Gestión
Imagen y  Nivel de 
Aprobación de Autoridades
Seguimiento de Campañas 
Electorales
Expectativas en Obras y 
Gestiones
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ESTUDIOS SOCIALES
Diagnóstico socio económico,
condiciones de vida y pobreza
Evaluación de salud y medidas
antropométricas
Mapeo de stakeholders
Evaluación de impacto de
campañas de sensibilización
Evaluación de impacto de
proyectos sociales
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�• MEDIOS DE 
COMUNICACION

Audiencia Radial
Lectoría de Diarios
Cobertura y Calidad de 
imagen y sonido de TV 
y Radio
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ASESORIA
Consultoría en marketing
y en el área política
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ESTUDIOS ESPECIALES

Imagen y Posicionamiento 
Per�les del Consumidor
Test de Producto
Calidad de Servicio
Estudios de Línea de Base
Cuanti�cación y Segmentación 
de Mercados
Evaluación Publicitaria (Pre y 
Post Test)
Estudios en el Punto de Venta

�•

�•
�•
�•

�•
�•

�•

�•

Cuantitativos

Focus Group
Entrevista en Profundidad
Pruebas de Producto
Análisis Etnográ�cos
Estudios de Hábitos y Usos
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Cualitativos

Recordación Publicitaria de 
Marcas (Top of Mind)
Consumo y Uso de Marcas
Intención de Compra
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Brand Tracking


