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EN CRP MEDIOS  
Y ENTRETENIMIENTO  
APROVECHAMOS  
NUESTRO CONOCIMIENTO 
Y EXPERIENCIA  
PARA AYUDARTE  
A CONECTAR CON  
TU PÚBLICO OBJETIVO  
DE UNA MANERA 
INTEGRAL, DIRECTA  
Y EFECTIVA

RED DE SITIOS WEB SEGMENTADOS, 
ESPECIALIZADOS EN CONTENIDOS 
DE ENTRETENIMIENTO QUE 
ATRAEN A MÁS DE 8 MILLONES DE 
VISITAS POR MES. DESARROLLAMOS 
PRODUCTOS HECHOS A LA MEDIDA 
PARA UN PÚBLICO OBJETIVO 
DEFINIDO Y AGREGAMOS VALOR  
A LAS MARCAS.

EXPERIENCIAS A TRAVÉS DE 
CONCEPTOS CREATIVOS PENSADOS 
PARA IMPACTAR Y CONECTAR TU 
MARCA CON SU PÚBLICO OBJETIVO. 
DESARROLLAMOS CAMPAÑAS Y 
EVENTOS QUE DESTACAN A NIVEL 
NACIONAL CON EXCELENTES 
RESULTADOS.

VARIEDAD DE EMISORAS 
MUSICALES QUE TOCAN LOS 
GÉNEROS MÁS ESCUCHADOS. 
CONECTAN CON DIFERENTES 
SEGMENTOS, ALCANZANDO 
SEMANALMENTE A 9.7 MILLONES 
DE PERUANOS EN 47 CIUDADES  
A NIVEL NACIONAL, CON 
POSIBILIDAD DE ANUNCIAR 
LOCALMENTE EN 13 CIUDADES  
DEL INTERIOR DEL PAÍS.



EN CRP MEDIOS Y  
ENTRETENIMIENTO...
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¿POR QUÉ INVERTIR 
EN RADIO?

1. GRAN ALCANCE
LA RADIO ES UN MEDIO CON GRAN ALCANCE, Y MANTIENE SU RELEVANCIA INCLUSO  
FRENTE A LA APARICIÓN DE MEDIOS ALTERNATIVOS, PORQUE SE ADAPTA A LAS NUEVAS 
TECNOLOGÍAS Y ESTÁ PRESENTE EN LOS NUEVOS DISPOSITIVOS1.

LA RADIO LLEGA A 93% DE PERUANOS.
Más de 28.5 MILLONES de peruanos escuchan RADIO cada semana, y vienen escuchándola de manera consistente  
a través del tiempo.

ALCANCE SEMANAL2

En hombres y mujeres de 11 años a más - NSE totales
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Octubre
2013

Mayo
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Octubre
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Alcance semanal

Alcance por día

93.3% 93.2% 92.9% 93.8% 94.1% 93.4%92.8%

75.4% 75.7% 76.2%
75.3%75.3% 74.7%75.5%

1 
EQUIPOS EN LOS CUALES ESCUCHA 
RADIO IGM HÁBITOS Y ACTITUDES 
HACIA LA RADIO 2014

2
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL 
NACIONAL.CPI.MAYO 2015. De lunes 
a domingo de 00:00 a 24:00 h.

2. CONECTA
LA RADIO CONECTA EMOCIONALMENTE, DESPIERTA SENTIMIENTOS A TRAVÉS DE LA MÚSICA  
Y GENERA RESPUESTA EN EL OYENTE.

ES EL MEDIO MÁS PERSONAL: “TE HABLA A TI”, ES CERCANA: “ES UN AMIGO MÁS”.

LA RADIO SATISFACE LA NECESIDAD ÚNICA DE COMPAÑÍA Y ENTRETENIMIENTO.
La VOZ es su principal recurso para generar confianza y empatía. Logra incentivar la interacción y participación  

del oyente.



Y ES TRANSVERSAL A TODOS LOS NIVELES SOCIOECONÓMICOS.
Permitiendo a los oyentes y anunciantes seleccionar sus emisoras más afines.
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ALCANCE SEMANAL2

En hombres y mujeres de 11 años a más

1 y 2 
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL 
NACIONAL.CPI.MAYO 2015.. De lunes 
a domingo de 00:00 a 24:00 h.

3. SEGMENTADO
LA RADIO SEGMENTA Y FIDELIZA COMO NINGÚN OTRO MEDIO, PERMITIENDO PERSONALIZAR 
EL MENSAJE ACORDE AL GRUPO OBJETIVO.

LA RADIO ES UN MEDIO QUE CONECTA CON PERSONAS DE TODAS LAS EDADES.
La diversidad de sus formatos y programas, y la versatilidad de sus locutores lo permiten.

93.3%

11+ 11 - 16
	

17 - 25
		

17 - 50
		

26+

93.4% 92.6% 94.2% 94.0%

ALCANCE SEMANAL1

En hombres y mujeres de 11 años a más - NSE totales
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1
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL 
NACIONAL.CPI. De lunes a domingo 
de 00:00 a 24:00 h.

4. AUDIENCIA FIEL
LA RADIO ES UN ELEMENTO CENTRAL EN LA VIDA DE LAS PERSONAS. SU FORMA DE PROVEER 
ENTRETENIMIENTO ES ÚNICA.

SOMOS VERDADEROS FANS DE LA RADIO. LA ESCUCHAMOS MÁS DE 4 HORAS DIARIAS; ES DECIR, 25 HORAS A LA 
SEMANA, CERCA DE 1300 HORAS AL AÑO.
Si sumáramos todo el tiempo que los peruanos le dedicamos a la radio, serían más de 37 000 MILLONES DE HORAS 
AL AÑO. Los oyentes somos fieles a nuestras emisoras favoritas.

FRECUENCIA DE ESCUCHA1 

En horas a la semana y horas por día
En hombres y mujeres de 11 a 25 años - NSE totales
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Octubre
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Mayo
2015

Horas por semana

Horas por día

25.8 25.7 26.5 26.2 25.6 25.326.2

4.6 4.5 4.6 4.64.7 4.54.6

5. SINERGIA
LA RADIO FUNCIONA Y ES EFECTIVA. POR ELLO, UNA MARCA GRANDE EN RADIO ES UNA 
MARCA GRANDE EN LA MENTE DE SU CONSUMIDOR.

Y, CUANDO SE COMBINA CON OTROS MEDIOS, TIENE UN EFECTO MULTIPLICADOR.



1 
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL LIMA 
METROPOLITANA.CPI. AGOSTO 2015. 
De lunes a domingo de 00:00 a 24:00 h.

6. INCONDICIONAL / ÍNTIMA
LA RADIO ES ESENCIAL PARA LAS PERSONAS PORQUE INFORMA Y ENTRETIENE. NO PODRÍAMOS 
IMAGINAR UN DÍA SIN RADIO, MUESTRA DE ELLO ES EL TIEMPO QUE LE DEDICAMOS.

LA RADIO ES EL MEDIO QUE DESDE EL SIGLO XIX ACOMPAÑA A LAS PERSONAS.
El 90% de peruanos escuchamos radios musicales y de entretenimiento, porque la RADIO nos divierte de una forma 
única, y sigue siendo la principal fuente para descubrir nueva música.

Informativas Musicales Total Medio

33.1%

89.5% 92.6%
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ALCANCE SEMANAL SEGÚN FORMATO1

En hombres y mujeres 11 años a más - NSE totales

8. ACCESIBLE E INSEPARABLE
LA RADIO ESTÁ MÁS CERCA DE LA GENTE, Y ES ACCESIBLE A TODA HORA Y EN TODO LUGAR, 
LO QUE PERMITE CONECTAR CON DIFERENTES MOMENTOS DE CONSUMO.

LOS PERUANOS SINTONIZAN LA RADIO SIN IMPORTAR DÓNDE SE ENCUENTREN. LA ESCUCHAN A CUALQUIER 
HORA DEL DÍA, DURANTE TODO EL DÍA.
La RADIO tiene un alcance importante en todos los bloques horarios. Por su carácter y por ser MULTITASKING,  
se convierte en una compañera inseparable.

1
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL 
NACIONAL.CPI.MAYO 2015. De lunes 
a domingo de 00:00 a 24:00 h.

7. FLEXIBILIDAD CREATIVA
LA RADIO ESTIMULA LA CREACIÓN DE IMÁGENES; NOS PERMITE IMAGINAR LO QUE 
“QUEREMOS VER”, “EL IDEAL”.

AL SER LA VOZ Y LOS SONIDOS SUS PRINCIPALES RECURSOS, SUS COSTOS DE PRODUCCIÓN 
NO SON ELEVADOS. LA RADIO ES FLEXIBLE, PUEDE COMUNICAR DISTINTOS MENSAJES CON 
DIFERENTES ESTILOS.

UN SPOT EFECTIVO CONTRIBUYE A CREAR UNA IDENTIDAD DE MARCA ÚNICA.
Los SONIDOS y JINGLES permiten identificar a la marca. La RADIO emplea un tono de voz y un lenguaje afín para 
conectar con el oyente.

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

ALCANCE SEMANAL POR RANGOS DEL DÍA1

En hombres y mujeres de 11 años a más - NSE totales

6 AM - 10 AM 83.3%

10 AM - 3 PM 82.6%

7 PM - 12 AM 59.3%

3 PM - 7 PM 75.9%

12 AM - 6 AM 31.3%

9. RENTABLE
LA RADIO ES UN MEDIO EFECTIVO Y RENTABLE. MAXIMIZA LA RENTABILIDAD, 
PROPORCIONANDO EL MAYOR ALCANCE Y FRECUENCIA.

LA RADIO MEJORA LA RECORDACIÓN DE MARCA E INCREMENTA LA INTENCIÓN DE COMPRA.



¿POR QUÉ ELEGIR  
CRP RADIO?

PORQUE TENEMOS EL MEJOR PORTAFOLIO DE EMISORAS MUSICALES SEGMENTADAS.
9 radios, 9 géneros musicales, para conectar con diferentes grupos objetivo.

RITMO 
ROMÁNTICA

BALADAS EN ESPAÑOL TODOS

LA INOLVIDABLE MÚSICA DEL RECUERDO TODOS

MODA REGGAETÓN, LATIN 
URBAN, BACHATA, SALSA

TODOS

OASIS
ROCK & POP 

EN INGLÉS Y ESPAÑOL
ALTOS Y  
MEDIOS

RADIOMAR PLUS SALSA MEDIOS  
Y BAJOS

NUEVA Q CUMBIA PERUANA MEDIOS  
Y BAJOS

PLANETA POP EN INGLÉS
ALTOS  
Y MEDIOS

MÁGICA*
MÚSICA DEL RECUERDO 

EN INGLÉS
ALTOS

INCA FOLKLORE ANDINO BAJOS

*MÁGICA es una estación producida 
por RADIO UNO SAC y comercializada 
por CRP MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO.

RADIOS 11 - 16 17 - 25 26 - 37 38 - 50 51 a más NSE

10. FRECUENCIA
LA RADIO PERMITE TENER MAYOR FRECUENCIA. MIENTRAS MÁS VECES ESTÉN EXPUESTAS LAS 
PERSONAS A LA PUBLICIDAD, MEJOR SERÁ SU RECORDACIÓN Y COMPRENSIÓN DEL MENSAJE.

LA PUBLICIDAD EN RADIO NO SE CONSIDERA INTRUSIVA; AL CONTRARIO, LLAMA A LA ACCIÓN.

LA RADIO PROPORCIONA EL AMBIENTE IDEAL PARA ANUNCIAR. EL 80% DE LAS PERSONAS QUE ESCUCHAN 
RADIO PRESTA ATENCIÓN A LA PUBLICIDAD QUE TRANSMITE.
La RADIO es un medio con baja saturación, no cansa al oyente debido a su carácter personal y cercano. Es un amigo 
hablándole a otro amigo.

ACTITUD FRENTE A LA PUBLICIDAD 
TRANSMITIDA EN RADIO1

En los últimos 30 días
En hombres y mujeres de 12 a 65 años - NSE totales

83.6% 

16.4% 

Presta atención

Omite la publicidad

1 
TGI Perú 2014 Ola II + 2015 Ola I 
(Y15w2_Y16w1) v.04.29.2015 - Personas



RITMO 
ROMÁNTICA

LA INOLVIDABLE

MODA

OASIS

RADIOMAR PLUS

NUEVA Q

PLANETA

MÁGICA

INCA

AFINIDAD  
POR EMISORA
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1
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL LIMA 
METROPOLITANA.CPI.AGOSTO 2015. 
De lunes a domingo de 06:00 a 24:00 h.

NOTA
>100 INDICA MAYOR AFINIDAD.

POR NIVEL SOCIOECONÓMICO1
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1
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL LIMA 
METROPOLITANA.CPI.AGOSTO 2015. 
De lunes a domingo de 06:00 a 24:00 h.

NOTA
>100 INDICA MAYOR AFINIDAD.
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1 
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL LIMA 
METROPOLITANA.CPI.AGOSTO 2015. 
De lunes a domingo de 00:00 a 24:00 h.

PORQUE LLEGAMOS A MÁS DE 5 MILLONES DE OYENTES EN LIMA.
Las emisoras de CRP RADIO tienen el mayor alcance. 

CRP RADIO 

Grupo RPP 

Radiocorp 

   0 1000 2000 3000 4000 5000 6000

Corporación 
Universal 

5228

2837

2219

554

36%

28.2%

7%

60.6% 4776

66.4%

ALCANCE ACUMULADO SEMANAL1

En miles de oyentes
En hombres y mujeres de 11 años a más - NSE totales

Grupo 
Panamericana 

1
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL 
NACIONAL.CPI.MAYO 2015. De lunes 
a domingo de 00:00 a 24:00 h.

2
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL 
NACIONAL.CPI.MAYO 2015. De lunes 
a domingo de 06:00 a 24:00 h.

Y PORQUE SOMOS EL GRUPO RADIAL LÍDER EN AUDIENCIA NACIONAL.
CAPTANDO EL 36.4% DE LA AUDIENCIA promedio entre las emisoras totales.

36.4%

CRP RADIO
36.4% (785.8)

Grupo RPP
32% (691.2)

Corporación Universal
20.1% (434.6)

Grupo Panamericana
11.5% (247.1)

TOTAL AUDIENCIA CADENAS NACIONALES2 

En miles de oyentes por 1/2 hora
Hombres y mujeres de 11 años a más - NSE totales

PORQUE LLEGAMOS A MÁS DE 9.7 MILLONES DE OYENTES SEMANALMENTE A NIVEL NACIONAL.

Moda Ritmo 
Romántica 

Nueva Q  La 
Inolvidable  

Radiomar 
Plus  

Planeta  Oasis Mágica 
88.3 FM 

Inca

Cobertura nacional

Cobertura Lima

3709.3

3002.7

2659
2396

1306.8
1004.7

687.8 675.7

75.3

ALCANCE SEMANAL CRP RADIO1

En miles de oyentes 
En hombres y mujeres de 11 años a más - NSE totales
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Y NOS CONSOLIDAMOS EN EL INTERIOR DEL PERÚ. 
En las principales ciudades CAPTAMOS EL 34.5% DE LA AUDIENCIA promedio, otorgando la posibilidad  
de anunciar localmente en cada ciudad.

34.5%

CRP RADIO
34.5% (345.8)

Grupo RPP
30.1% (301.3)

Corporación Universal
21.5% (214.9)

Grupo Panamericana
13.9% (139.0)

TOTAL AUDIENCIA CADENAS INTERIOR1

En miles de oyentes por 1/2 hora
En hombres y mujeres de 11 años a más - NSE totales

1 
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL 
INTERIOR.CPI.MAYO 2015. De lunes 
a domingo de 06:00 a 24:00 h.

Y PORQUE TAMBIÉN LIDERAMOS LA AUDIENCIA EN LIMA.
CRP RADIO capta el 33.4% de la audiencia promedio de todas las radios.

33.4% 

CRP RADIO
33.4% (430.6)

Grupo RPP
29.6% (381.5)

Corporación Universal
15.4% (199.2)

Grupo Panamericana
8.3% (106.5)

Radiocorp
1.8% (22.7)

Otros
11.5% (150.2)

1 
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL LIMA 
METROPOLITANA.CPI.AGOSTO 2015. 
De lunes a domingo de 06:00 a 24:00 h.

AUDIENCIA POR GRUPOS RADIALES1

En miles de oyentes por 1/2 hora
En hombres y mujeres de 11 años a más - NSE totales



La estación de baladas  
en español que conecta  
con la mujer de hoy.

Música del recuerdo para 
adultos que quieren evocar 
lo mejor de su vida.

La mejor radio para los 
jóvenes, con contenidos 
divertidos y la música  
que está de moda.

Rock & Pop de los 80, 90  
y hoy. Al Oasis llegan 
adultos contemporáneos 
afines a este género 
musical.

La primera y mejor radio  
de salsa.

La emisora con lo mejor  
de la cumbia nacional.

Música actual en inglés  
para jóvenes.

Radio especializada en 
folklore nacional.

Única estación de música 
del recuerdo en inglés,  
con las mejores canciones 
de la época de oro.

CRP RADIO

EMISORAS QUE COMERCIALIZAMOS

R
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LAS MEJORES BALADAS DE ARTISTAS 
CONTEMPORÁNEOS SE COMBINAN  
CON PROGRAMAS ESPECIALIZADOS EN 
BRINDAR CONSEJOS Y TIPS PRÁCTICOS 
A LAS MUJERES DE HOY.

SU MÚSICA SUAVE LA CONVIERTE EN  
LA MEJOR OPCIÓN PARA ACOMPAÑAR 
LAS ACTIVIDADES DIARIAS.

TU RADIO  
DE BALADAS

FORMATO COBERTURA FRECUENCIA GRUPO OBJETIVO AFÍN PÁGINA WEB

BALADAS EN 
ESPAÑOL DE LOS 
90 Y ACTUALES

NACIONAL LIMA: 93.1 FM 
INTERIOR: VER 
COBERTURA

MUJERES DE 17 A 50  
AÑOS DE TODOS LOS NSE

WWW.RITMOROMANTICA.COM



PERFIL DE AUDIENCIA

CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

RADIO

RITMO ROMÁNTICA ES LA MEJOR OPCIÓN PARA CONECTAR CON MUJERES 
DE TODOS LOS NSE. LLEGA SEMANALMENTE A 3 002 7001 OYENTES A NIVEL 
NACIONAL.

1
ALCANCE SEMANAL NACIONAL. 
CPI.MAYO 2015. De lunes a domingo 
de 00:00 a 24:00 h.

2
PROMEDIO DE ESTUDIOS DE AUDIENCIA 
RADIAL NACIONAL.CPI.MAYO 2014, 
OCTUBRE 2014 Y MAYO 2015.

DISTRIBUCIÓN POR
NIVEL SOCIOECONÓMICO2

DISTRIBUCIÓN POR 
GÉNERO2

AB C DE Mujeres Hombres
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30%

11 - 16 17 - 25 26 - 37 38 - 50 51 - +
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DISTRIBUCIÓN POR EDADES2
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¿POR QUÉ ANUNCIAR?

RITMO ROMÁNTICA TIENE UNA AUDIENCIA FIEL CON LA QUE CONECTA 
EMOCIONALMENTE, NO SOLO POR LA MÚSICA QUE TRANSMITE, SINO 
TAMBIÉN POR LOS CONTENIDOS DE SUS PROGRAMAS, LA CERCANÍA  
Y EMPATÍA QUE EXISTE ENTRE LOS OYENTES Y SUS LOCUTORES.

ES LA EMISORA QUE TRANSMITE LO MEJOR DE BALADAS Y MÚSICA 
ROMÁNTICA.

LOS OYENTES TAMBIÉN SE CONECTAN CON LA PROGRAMACIÓN DE  
LA RADIO A TRAVÉS DE LA WEB, QUE ES, ADEMÁS, EL LUGAR ADONDE 
ACUDEN PARA BUSCAR INFORMACIÓN DE SU INTERÉS.

RITMO ROMÁNTICA ALCANZA SEMANALMENTE A 1.5 MILLONES DE PERSONAS EN SU SEGMENTO. 
 La escuchan 63.1 mil mujeres de 17 a 50 años, en promedio por 1/2 hora a nivel nacional. 
Es la emisora de baladas que prefieren las mujeres, y que cuenta con la mayor audiencia promedio.

1
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL 
NACIONAL.CPI.MAYO 2015. De lunes 
a sábado de 06:00 a 24:00 h.

NOTA
IGM - HÁBITOS Y ACTITUDES HACIA 
LA RADIO.IPSOS 2014

Y EN LIMA ALCANZA SEMANALMENTE A 697.6 MIL PERSONAS EN SU SEGMENTO.  
La escuchan 31 mil mujeres de 17 a 50 años, en promedio por 1/2 hora. 
Es la emisora de baladas ideal para conectar con ese grupo objetivo.

"MADRE, AMIGA, MUJER" ALCANZA SEMANALMENTE A 615 MIL PERSONAS EN SU SEGMENTO.  
La escuchan 82 mil mujeres entre 17 y 50 años, en promedio por 1/2 hora a nivel nacional. 
Es el programa que las mujeres modernas, que desempeñan diferentes roles, no se quieren perder.

1
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL LIMA 
METROPOLITANA.CPI.AGOSTO 2015.  
De lunes a domingo de 06:00 a 24:00 h.

2
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL 
NACIONAL.CPI.MAYO 2015. 
De lunes a sábado de 06:00 a 09:00 h. 

CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

RADIO

Ritmo Romántica Corazón
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EMISORAS DE BALADAS NACIONAL 
COMPARATIVO AUDIENCIA RITMO ROMÁNTICA1

En miles de oyentes por 1/2 hora
En mujeres de 17 a 50 años - NSE totales

63.1

26.3

ALCANCE TOTAL
3 MILLONES
A NIVEL NACIONAL

ALCANCE MUJERES 
DE 17 A 50 AÑOS  
NSE TOTALES
1.5 MILLONES 
A NIVEL NACIONAL

¿CUÁNTAS PERSONAS NOS 
ESCUCHAN EN UNA SEMANA?

Ritmo Romántica Corazón
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EMISORAS DE BALADAS LIMA 
COMPARATIVO AUDIENCIA RITMO ROMÁNTICA1

En miles de oyentes por 1/2 hora 
En mujeres de 17 a 50 años - NSE totales

ALCANCE TOTAL
1.3 MILLONES EN LIMA

ALCANCE MUJERES
DE 17 A 50 AÑOS NSE 
TOTALES
697.6 MIL EN LIMA

¿CUÁNTAS PERSONAS NOS 
ESCUCHAN EN UNA SEMANA?

Ritmo 
Romántica

La Inolvidable Corazón Felicidad

82.3

27.628.7

43.3

EMISORAS DE BALADAS NACIONAL
COMPARATIVO AUDIENCIA "MADRE, AMIGA, MUJER"2 

En miles de oyentes por 1/2 hora
En mujeres de 17 a 50 años - NSE totales
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ALCANCE TOTAL
1.1 MILLONES
A NIVEL NACIONAL

ALCANCE MUJERES
DE 17 A 50 AÑOS NSE 
TOTALES
615 MIL
A NIVEL NACIONAL

¿CUÁNTAS PERSONAS ESCUCHAN 
"MADRE, AMIGA, MUJER" EN UNA 
SEMANA?



CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

RADIO

"ENTRE LA ARENA Y LA LUNA" ALCANZA SEMANALMENTE A 572 MIL DE PERSONAS EN SU SEGMENTO. 
La escuchan 50.3 mil mujeres de 17 a 50 años, en promedio por 1/2 hora a nivel nacional.
Mantiene el liderazgo en su horario, el público de Blanca se conecta incondicionalmente con ella todas las noches.

Y EN LIMA ALCANZA SEMANALMENTE A 238 MIL PERSONAS EN SU SEGMENTO. 23.3 mil oyentes en promedio 
por 1/2 hora sintonizan el programa. 
Queda demostrado que la empatía y cercanía de Blanca convierten a sus oyentes en verdaderos fans.

1
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL 
NACIONAL.CPI.MAYO 2015. De lunes  
a sábado de 20:00 a 24:00 h. 

2
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL LIMA 
METROPOLITANA.CPI.AGOSTO 2015. 
De lunes a sábado de 20:00 a 24:00 h. 

CIUDADES CON  
CORTE LOCAL

23 CIUDADES A NIVEL NACIONAL
12 CIUDADES PARA ANUNCIAR  
LOCALMENTE INCLUYENDO LIMA

COBERTURA

CIUDAD

ABANCAY

AREQUIPA

CAJAMARCA

CERRO DE PASCO

CHICLAYO

CHIMBOTE

CUSCO

HUANCAYO

HUÁNUCO

ICA

IQUITOS

JAÉN

JULIACA

LIMA

PAITA

PIURA

PUCALLPA

PUNO

SULLANA

TACNA

TINGO MARÍA

TRUJILLO

TUMBES

FRECUENCIA 

94.5 FM

98.3 FM

93.7 FM

94.5 FM

91.5 FM

88.3 FM

98.5 FM

95.9 FM

101.7 FM

93.1 FM

93.1 FM

104.5 FM

98.9 FM

93.1 FM

99.9 FM

93.7 FM

93.7 FM

93.7 FM

105.3 FM

94.9 FM

105.3 FM

95.3 FM

90.5 FM

Ritmo 
Romántica

Moda RPP Panamericana La 
Inolvidable

50.3

28.5 25.8
22.9 20.6

TOP 5 EMISORAS NACIONALES
COMPARATIVO AUDIENCIA "ENTRE LA ARENA Y LA LUNA"1 

En miles de oyentes por 1/2 hora
En mujeres de 17 a 50 años - NSE ABCD

60

50

40

30

20

10

0

ALCANCE TOTAL
1.1 MILLONES
A NIVEL NACIONAL

ALCANCE MUJERES
DE 17 A 50 AÑOS  
NSE TOTALES
572 MIL
A NIVEL NACIONAL

¿CUÁNTAS PERSONAS ESCUCHAN 
"ENTRE LA ARENA Y LA LUNA"  
EN UNA SEMANA?

TOP 5 EMISORAS LIMA
COMPARATIVO AUDIENCIA "ENTRE LA ARENA Y LA LUNA"2 

En miles de oyentes por 1/2 hora
En mujeres de 17 a 50 años - NSE totales.

Ritmo 
Romántica

La Zona Corazón Moda La Karibeña

23.3
22.5

18.2
17

13.9
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5

0

ALCANCE TOTAL
459 MIL EN LIMA

ALCANCE MUJERES
DE 17 A 50 AÑOS  
NSE TOTALES
238 MIL EN LIMA

¿CUÁNTAS PERSONAS ESCUCHAN 
"ENTRE LA ARENA Y LA LUNA"  
EN UNA SEMANA?



6 AM - 9 AM	 MADRE, AMIGA, MUJER	
	 Conduce María Pía
	 SECUENCIAS	
	 6:10 AM, 7:10 AM, 8:10 AM	
	 Consejo del día
	 6:25 AM, 7:35 AM, 8:35 AM	
	 Tips (ama de casa, salud y belleza)
	 6:50 AM, 7:50 AM, 8:50 AM	
	 Consulta psicológica
		

9 AM - 10 AM	 EL HORÓSCOPO DE JOSSIE	
	 Conduce Jossie Diez Canseco
		

10 AM - 1 PM	 DI LO QUE SIENTES 
	 Conduce María Pía
		

1 PM - 2 PM	 BALADAS SIN INTERRUPCIONES	
				  

2 PM - 4 PM	 TUS PEDIDOS ROMÁNTICOS	
	 Conduce Fernando Arrieta
		

4 PM - 5 PM	 LA PREGUNTA DEL DÍA	
	 Conduce Fernando Arrieta
		

5 PM - 6 PM	 BALADAS ROMÁNTICAS	
		

6 PM - 7 PM	 LA BALADA DEL DÍA 
	 Ranking
		

7 PM - 8 PM	 BALADAS ROMÁNTICAS	
		

8 PM - 1 AM	 ENTRE LA ARENA Y LA LUNA 
		

1 AM - 6 AM	 BALADAS Y CONSEJOS

6 AM - 9 AM	 MADRE, AMIGA, MUJER	
	 Conduce María Pía
	 SECUENCIAS	
	 6:10 AM, 7:10 AM, 8:10 AM	
	 Consejo del día
	 6:25 AM, 7:35 AM, 8:35 AM	
	 Tips (ama de casa, salud y belleza)
	 6:50 AM, 7:50 AM, 8:50 AM	
	 Consulta psicológica
		

9 AM - 10 AM	 EL HORÓSCOPO DE JOSSIE	
	 Conduce Jossie Diez Canseco
		

10 AM - 1 PM	 DI LO QUE SIENTES 
	 1ra. Edición	
	 Conduce Roxy Rodríguez
			 

1 PM - 2 PM	 BALADAS SIN INTERRUPCIONES
	 Conduce Roxy Rodríguez
				  

2 PM - 4 PM	 TUS PEDIDOS ROMÁNTICOS	
	 Conduce Fernando Arrieta
		

4 PM - 5 PM	 LA PREGUNTA DEL DÍA	
	 Conduce Fernando Arrieta
		

5 PM - 6 PM	 HABLAMOS DE
	 Conduce Alexandra Zavala	
		

6 PM - 7 PM	 LA BALADA DEL DÍA 
	 Ranking
	 Conduce Alexandra Zavala
		

7 PM - 8 PM	 DI LO QUE SIENTES 
	 2da. Edición
	 Conduce Alexandra Zavala
		

8 PM - 1 AM	 ENTRE LA ARENA Y LA LUNA	
	 Conduce Blanca Ramírez
		

1 AM - 6 AM	 BALADAS Y CONSEJOS	
		
		

CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

RADIO

PROGRAMACIÓN

BLANCA RAMÍREZ

LUNES A VIERNES

6 AM - 9 AM	 BALADAS ROMÁNTICAS	
	 Conduce Roxy
		

9 AM - 10 AM	 LECTURA DE CARTAS POR JOSSIE
	 Conduce Jossie Diez Canseco
		

10 AM - 1 PM	 DI LO QUE SIENTES 
	 Conduce Roxy Rodríguez	
		

1 PM - 2 PM	 BALADAS SIN INTERRUPCIONES	
		

2 PM - 4 PM	 TUS PEDIDOS ROMÁNTICOS	
	 Conduce Alexandra Zavala
		

4 PM - 5 PM	 BALADAS ROMÁNTICAS
	 Conduce Alexandra Zavala
		

5 PM - 6 PM	 BALADAS ROMÁNTICAS

6 PM - 7 PM	 LA BALADA DEL DÍA 
	 Ranking
		

7 PM - 9 PM	 UNA HISTORIA UNA BALADA 	
	 Conduce Fernando Arrieta
		

9 PM - 1 AM	 BALADAS Y REFLEXIONES CON 
	 EL PADRE PABLO	
	 Conduce el Padre Pablo	
		

1 AM - 6 AM	 BALADAS ROMÁNTICAS

DOMINGOSÁBADO



CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

RADIO

MARÍA PÍA

LA BALADA MÁS SOLICITADA DE LA HORA
6 veces al día, de lunes a sábado.			 

LA ENTREVISTA DE LA SEMANA
Durante el programa “Madre, amiga, mujer”. 
1 vez por semana, de lunes a sábado.	 	

TIPS		
7 veces al día, de lunes a domingo. 		
			 
BLANCA TE ACONSEJA
En los 30 minutos de cada hora, de lunes a sábado 
de 9:30 AM a 7:30 PM 

LA HORA 
			 
LA TEMPERATURA 
		
			 

PUEDEN ESCUCHARSE A TRAVÉS DEL PLAYER ONLINE Y EN 
WWW.RITMOROMANTICA.COM, EN LA SECCIÓN DEL PROGRAMA.

María Pía Zúñiga

De lunes a sábado de 6 AM a 9 AM

Es un programa dirigido a la mujer de hoy, en sus 
tres roles más importantes: Madre, amiga y mujer. 
Es la mejor alternativa para empezar el día de 
manera positiva, acompañándose de las mejores 
baladas mientras se realizan las actividades diarias.

María Pía comparte con sus oyentes sus mejores 
tips y consejos para verse y sentirse bien.  
Junto a sus invitados, reconocidos profesionales, 
desarrollan temas que aportan a la educación de 
los hijos y orientan psicológicamente. Los oyentes 
pueden interactuar durante el programa a través 
del teléfono y la página web.

SECUENCIAS
EL CONSEJO DEL DÍA
EL TIP DE BELLEZA	
EL TIP DE SALUD
EL TIP CASERO
EL CONSEJO PSICOLÓGICO

MADRE, AMIGA, MUJER 

PROGRAMAS

MICROPROGRAMAS 
Y DISCOSERVICIOS



CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

RADIO

PUEDEN ESCUCHARSE A TRAVÉS DEL PLAYER ONLINE Y EN 
WWW.RITMOROMANTICA.COM, EN LA SECCIÓN DEL PROGRAMA.

Roxy

De lunes a sábado de 10 AM a 1 PM

Los oyentes de “Di lo que sientes” encuentran  
en este programa un espacio para expresar  
sus sentimientos y emociones, conjugando el 
romanticismo con las mejores baladas.

Roxy menciona al aire saludos románticos, 
reconciliaciones, aniversarios y hasta  
declaraciones de amor que envían los oyentes  
a través de la web del programa.

DI LO QUE SIENTES 

PROGRAMAS

Blanca Ramírez

De lunes a sábado de 8 PM a 1 AM

Blanca conecta con su público, principalmente 
mujeres, porque es cercana y empática.  
Los oyentes se sienten en confianza, por lo  
que recurren a ella como consejera y amiga.

En el programa se comparten historias, consejos 
para parejas y vivencias cotidianas de la familia  
y amigos, que hacen reflexionar a los oyentes, 
quienes valoran y toman los consejos de Blanca.  
Es un espacio en el que adultos y jóvenes se 
sienten escuchados, comprendidos y apoyados.

ENTRE LA ARENA Y LA LUNA

LA RADIO DE LOS MEJORES RECUERDOS 
DONDE LOS OYENTES, EN COMPAÑÍA  
DE SUS CANCIONES FAVORITAS Y  
LOS LOCUTORES MÁS REPRESENTATIVOS 
DEL GÉNERO, REVIVEN SUS GRANDES 
MOMENTOS, AQUELLOS QUE SON 
INOLVIDABLES.

TUS MEJORES
RECUERDOS

FORMATO COBERTURA FRECUENCIA GRUPO OBJETIVO AFÍN PÁGINA WEB

BALADAS DEL 
RECUERDO,  
NUEVA OLA Y 
MÚSICA CRIOLLA

NACIONAL LIMA: 93.7 FM / 660 AM
INTERIOR: VER 
COBERTURA

HOMBRES Y MUJERES  
DE 38 AÑOS A MÁS  
DE TODOS LOS NSE

WWW.
RADIOLAINOLVIDABLE.
COM.PE

L
A

 I
N

O
LV

ID
A

B
L

E

CONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PE



PERFIL DE AUDIENCIA

CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

RADIO

LA INOLVIDABLE ES LA MEJOR OPCIÓN PARA QUE TU MARCA CONECTE 
CON UN SEGMENTO ADULTO DE 38 AÑOS A MÁS DE TODOS LOS NSE. 
LLEGA SEMANALMENTE A 2 396 0001 OYENTES A NIVEL NACIONAL.

1
ALCANCE SEMANAL NACIONAL. 
CPI.MAYO 2015. De lunes a domingo 
de 00:00 a 24:00 h.

2
PROMEDIO DE ESTUDIOS DE AUDIENCIA 
RADIAL NACIONAL.CPI.MAYO 2014, 
OCTUBRE 2014 Y MAYO 2015.
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DISTRIBUCIÓN POR EDADES2

DISTRIBUCIÓN POR
NIVEL SOCIOECONÓMICO2

DISTRIBUCIÓN POR 
GÉNERO2

AB C DE Mujeres Hombres



¿POR QUÉ ANUNCIAR?

LA INOLVIDABLE CONECTA EMOCIONALMENTE CON SUS OYENTES A 
TRAVÉS DE LA MÚSICA QUE TRANSMITE Y LA AFINIDAD DE SUS LOCUTORES, 
QUE SON LIDERES DE OPINIÓN.

ES MÁS QUE UNA EMISORA. ES UN AMIGO INCONDICIONAL QUE COMPARTE 
CON EL OYENTE LOS MISMOS GUSTOS Y VALORES.

ES REVIVIR A TRAVÉS DE UNA CANCIÓN SITUACIONES QUE PASARON Y QUE 
DEJARON UN RECUERDO IMBORRABLE. 

SUS OYENTES, PRINCIPALMENTE ADULTOS CONTEMPORÁNEOS, SON 
PERSONAS ACTIVAS QUE CONFÍAN EN LOS CONSEJOS Y RECOMENDACIONES 
QUE SE BRINDAN.

LA INOLVIDABLE ALCANZA SEMANALMENTE A 1.4 MILLONES DE PERSONAS EN SU SEGMENTO.  
ES LA EMISORA DE MÚSICA DEL RECUERDO MÁS ESCUCHADA A NIVEL NACIONAL. 
La escuchan 101.8 mil personas de 38 años a más, de todos los NSE. Es una radio que reúne oyentes con los 
mismos intereses y gustos musicales.

1
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL LIMA 
METROPOLITANA.CPI.AGOSTO 2015.
De lunes a sábado de 06:00 a 24:00 h.

2
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL 
NACIONAL.CPI.MAYO 2015. De lunes 
a domingo de 12:00 a 14:00 h.

CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

RADIO

1
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL 
NACIONAL.CPI.MAYO 2015. De lunes 
a sábado de 06:00 a 24:00 h.

 

Y EN LIMA ALCANZA SEMANALMENTE A 750 MIL PERSONAS EN SU SEGMENTO. LA INOLVIDABLE HA 
INCREMENTANDO SU AUDIENCIA 20%, y la escuchan 49 mil personas en promedio por 1/2 hora. Esto refleja 
su capacidad para adaptar sus contenidos y para emplear un estilo de comunicación que conecta cada vez 
con un público más amplio.

SUS PROGRAMAS SON LÍDERES A NIVEL NACIONAL. "ARRIBA PERÚ", con Bartola y Juan Carlos 'El flaco' 
Benítes, es el favorito de los oyentes que buscan acompañarse en la hora del almuerzo con la mejor selección 
de música criolla.

La Inolvidable Felicidad
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EMISORAS DE MÚSICA DEL RECUERDO NACIONALES
COMPARATIVO AUDIENCIA LA INOLVIDABLE1

En miles de oyentes por 1/2 hora
En hombres y mujeres de 38 años a más - NSE totales

101.8

67.7

ALCANCE TOTAL
2.4 MILLONES
A NIVEL NACIONAL

ALCANCE HOMBRES  
Y MUJERES DE 38 
AÑOS A MÁS NSE 
TOTALES
1.4 MILLONES 
A NIVEL NACIONAL

¿CUÁNTAS PERSONAS NOS 
ESCUCHAN EN UNA SEMANA?

La Inolvidable Felicidad
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EMISORAS DE MÚSICA DEL RECUERDO LIMA
COMPARATIVO AUDIENCIA LA INOLVIDABLE1

En miles de oyentes por 1/2 hora
En hombres y mujeres de 38 años a más - NSE totales

49.3

42.8
ALCANCE TOTAL
1.1 MILLONES EN LIMA

ALCANCE HOMBRES Y 
MUJERES DE 38 AÑOS 
A MÁS NSE TOTALES
750 MIL EN LIMA

¿CUÁNTAS PERSONAS NOS 
ESCUCHAN EN UNA SEMANA?

75.5

La Inolvidable La Kalle
		

La Karibeña
		

Felicidad
		

Panamericana

163.9

114.2 111

84.5

TOP 5 EMISORAS MUSICALES NACIONALES
COMPARATIVO AUDIENCIA "ARRIBA PERÚ"2

En miles de oyentes por 1/2 hora
En hombres y mujeres de 38 años a más - NSE totales

200

160

120

80

40

0

ALCANCE TOTAL
900 MIL 
A NIVEL NACIONAL

ALCANCE HOMBRES  
Y MUJERES DE 38AÑOS 
A MÁS NSE TOTALES
592 MIL 
A NIVEL NACIONAL

¿CUÁNTAS PERSONAS ESCUCHAN 
"ARRIBA PERÚ" EN UNA SEMANA?



1
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL 
NACIONAL.CPI.MAYO 2015. De lunes 
a domingo de 16:00 a 20:00 h.

"LA HORA DEL LONCHECITO", CON KOKY SALGADO, ALCANZA SEMANALMENTE A 828 MIL PERSONAS  
EN SU SEGMENTO, convirtiéndose en el programa ideal para influenciar en la decisión de compra de sus oyentes. 
Koky es considerado como uno de los mejores locutores según IPSOS.

CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

RADIO

CIUDADES CON  
CORTE LOCAL

32 CIUDADES A NIVEL NACIONAL
11 CIUDADES PARA ANUNCIAR  
LOCALMENTE INCLUYENDO LIMA

COBERTURA

CIUDAD

AREQUIPA

AYACUCHO

BARRANCA

CAJAMARCA

CERRO DE PASCO

CHICLAYO

CHIMBOTE

CHINCHA

HUANCAYO

HUÁNUCO

HUARAL

HUARAZ

HUARI 

ICA

IQUITOS

JAÉN

JULIACA

LIMA

MOQUEGUA

PISCO

PIURA

PUCALLPA

PUNO

SULLANA

TACNA

TALARA

TARAPOTO

TARMA

TINGO MARÍA

TRUJILLO

TUMBES

URUBAMBA

FRECUENCIA 

107.1 FM / 770 AM

88.7 FM

89.7 FM

105.7 FM

93.7 FM

104.3 FM

96.9 FM

93.3 FM

103.7 FM

93.1 FM

105.3 FM

93.3 FM

101.1 FM

90.7 FM

96.5 FM

91.7 FM

90.1 FM

93.7 FM

89.3 FM

93.3 FM

99.9 FM

98.5 FM

97.7 FM

93.1 FM

90.1 FM

105.9 FM

93.5 FM

94.5 FM

91.7 FM

91.5 FM

92.5 FM

107.7 FM

*LA INOLVIDABLE tiene una estación 
repetidora en el distrito de Cieneguilla

La Inolvidable La Karibeña Felicidad Panamericana	 La Kalle

TOP 5 EMISORAS NACIONALES
COMPARATIVO AUDIENCIA "LA HORA DEL LONCHECITO"1

En miles de oyentes por 1/2 hora
En hombres y mujeres de 38 años a más - NSE totales
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ALCANCE TOTAL
1.2 MILLONES 
A NIVEL NACIONAL

ALCANCE HOMBRES  
Y MUJERES DE 38 AÑOS 
A MÁS NSE TOTALES
828 MIL 
A NIVEL NACIONAL

¿CUÁNTAS PERSONAS ESCUCHAN 
"LA HORA DEL LONCHECITO" EN 
UNA SEMANA?

45.4

107.1

82.8

56 54.7



PROGRAMACIÓN

CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

RADIO

6 AM - 9 AM	 UNA MAÑANA PARA RECORDAR
	 Conduce Víctor Infantas
		

9 AM - 12 M	 RECORDAR ES VOLVER A VIVIR
	 Conduce Claudia

12 M - 3 PM	 ARRIBA PERÚ	
	 Conducen Bartola 
	 y Juan Carlos ‘El flaco’ Benítes
		

3 PM - 4 PM	 MÚSICA CONTINUADA	

4 PM - 8 PM	 LA HORA DEL LONCHECITO	
	 Conduce Koky Salgado
		

8 PM - 6 AM	 MÚSICA CONTINUADA

6 AM - 12 M	 MÚSICA CONTINUADA	 	
	

12 M - 3 PM	 ARRIBA PERÚ	
	 Conducen Bartola 
	 y Juan Carlos ‘El flaco’ Benítes
	 	 	 	

3 PM - 4 PM	 MÚSICA CONTINUADA	 	

	 	

4 PM - 8 PM	 LA HORA DEL LONCHECITO	

	 Conduce Koky Salgado

8 PM - 10 PM	 MÚSICA CONTINUADA	

	 	

10 PM - 12 AM	 HISTORIAS PARA REFLEXIONAR	

	 Conduce Víctor Infantas	

	 	

12 AM - 6 AM	 MÚSICA CONTINUADA	
		

KOKY SALGADO

LUNES A SÁBADO DOMINGO



CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

RADIO

BARTOLA Y JUAN CARLOS BENITES

Víctor Infantas

De lunes a sábado de 6 AM a 9 AM

Es un programa matutino dirigido a las personas 
que están en casa alistándose para salir a trabajar  
o que ya están rumbo al trabajo. Víctor te alienta  
y llena de entusiasmo para iniciar el día de forma 
positiva. Las efemérides, tips de salud y nutrición, 
consejos prácticos y reflexiones se combinan con  
la mejor música del recuerdo.

Koky Salgado

De lunes a domingo de 4 PM a 8 PM

Es un programa con mucha calidez, donde las 
mejores baladas del recuerdo se acompañan con 
anécdotas e historias de los artistas de la época, 
contadas con el particular estilo y simpatía de  
Koky Salgado.

Koky es un amigo que comparte sus gustos y 
valores, generando una gran conexión emocional, 
credibilidad y confianza en sus oyentes. 

El programa es considerado uno de los Mejores 
Programas Musicales y de Entretenimiento  
según el IGM Hábitos y Actitudes hacia la Radio 
de IPSOS 2014.

UNA MAÑANA PARA RECORDAR 

LA HORA DEL LONCHECITO

PROGRAMAS

EL REPORTE DEL TRÁFICO
4 veces al día, de lunes a viernes.		

UNA CANCIÓN INOLVIDABLE 
6 veces al día, de lunes a domingo.			 
	
UN CLÁSICO INOLVIDABLE 
6 veces al día, de lunes a domingo.			 

	
LOS MICRONOTICIEROS
En los 30 minutos de cada hora, 
de lunes a viernes de 6:00 AM a 8:00 AM

LA HORA	 			 

LA TEMPERATURA

MICROPROGRAMAS 
Y DISCOSERVICIOS



MODA ES LA EMISORA QUE TOCA LA 
MÚSICA QUE ESTÁ DE “MODA”, LA QUE 
PREFIEREN Y “MUEVE” A LOS JÓVENES 
PORQUE ES COMO ELLOS.

AQUÍ SE ENCUENTRAN LOS MEJORES 
LOCUTORES Y LOS CONTENIDOS MÁS 
DIVERTIDOS.

TE
MUEVE

FORMATO COBERTURA FRECUENCIA GRUPO OBJETIVO AFÍN PÁGINA WEB

REGGAETÓN, LATIN 
URBAN, SALSA, 
BACHATA Y MÁS

NACIONAL LIMA: 97.3 FM
INTERIOR: VER 
COBERTURA

JÓVENES DE 11 A 30 AÑOS 
DE TODOS LOS NSE

WWW.MODA.COM.PE

M
O

D
A

Bartola y Juan Carlos ‘El flaco’ Benítes

De lunes a domingo de 12 M a 3 PM

Bartola y ‘El flaco’ Benítes arman la jarana con la 
música criolla y fragmentos anecdóticos de sus 
temas y autores, convirtiéndose en la compañía 
ideal en la hora del almuerzo. Es un programa que 
transmite cultura, tradición y refuerza la identidad 
nacional.

“Arriba Perú” emociona haciendo que el oyente se 
sienta orgulloso de ser peruano. Esta dupla sabe 
cómo abrir el apetito.
 

Claudia

De lunes a sábado de 9 AM a 12 M

El programa es la mejor alternativa familiar de las 
mañanas. Claudia comparte con las amas de casa 
frases que las motiva y canciones que las hacen 
volver a vivir aquellos momentos inolvidables. La 
mejor música intercalada con consejos útiles, tips 
de nutrición, salud y más.

ARRIBA PERÚ

RECORDAR ES VOLVER A VIVIR

PROGRAMAS

CONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PE



PERFIL DE AUDIENCIA

CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

RADIO

MODA ES LA MEJOR OPCIÓN PARA CONECTAR TU MARCA CON LOS 
JÓVENES. LLEGA SEMANALMENTE A 3 709 3001 OYENTES A NIVEL NACIONAL.

1 
ALCANCE SEMANAL NACIONAL. 
CPI.MAYO 2015. De lunes a domingo 
de 00:00 a 24:00 h.

2
PROMEDIO DE ESTUDIOS DE AUDIENCIA 
RADIAL NACIONAL.CPI.MAYO 2014, 
OCTUBRE 2014 Y MAYO 2015.
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DISTRIBUCIÓN POR
NIVEL SOCIOECONÓMICO2

DISTRIBUCIÓN POR 
GÉNERO2
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DISTRIBUCIÓN POR EDADES2



¿POR QUÉ ANUNCIAR?

MODA ES LA EMISORA CON MAYOR LLEGADA EN LOS JÓVENES DEBIDO  
A SUS INNOVADORES CONTENIDOS, LA AFINIDAD DE SUS LOCUTORES Y LA 
INTERACCIÓN CON EL OYENTE A TRAVÉS DE LA RADIO Y LA PÁGINA WEB.

TRANSMITE LA MEJOR MÚSICA, LA QUE ESTÁ DE MODA ENTRE LOS JÓVENES. 
Y ELLO ES LO MÁS VALORADO POR EL OYENTE. HA SIDO CONSIDERADA 
COMO LA MEJOR EMISORA PARA ESCUCHAR REGGAETÓN.

ES UNA EMISORA CON CONTENIDOS AFINES A SU OYENTE, LOS QUE 
CONTRIBUYEN E INFLUYEN DE FORMA POSITIVA EN ÉL.

SUS PROGRAMAS Y LOCUTORES SON LÍDERES DE OPINIÓN PARA LOS JÓVENES.

MODA ES LA EMISORA LÍDER A NIVEL NACIONAL Y EN LIMA. EN EL SEGMENTO JOVEN alcanza semanalmente  
a 2.5 millones de oyentes, y la escuchan más de 148.1 mil personas de 11 a 30 años, en promedio por 1/2 hora a 
nivel nacional.

1
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL LIMA 
METROPOLITANA.CPI.AGOSTO 2015. 
De lunes a domingo de 06:00 a 24:00 h. 

2
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL 
NACIONAL.CPI.MAYO 2015.
De lunes a viernes de 07:00 a 13:00 h. 

1
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL 
NACIONAL.CPI.MAYO 2015.
De lunes a domingo de 06:00 a 24:00 h.

NOTA
IGM – HÁBITOS Y ACTITUDES HACIA 
LA RADIO IPSOS APOYO 2014.
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Moda La Karibeña La Zona Onda Cero Nueva Q 
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TOP 5 EMISORAS NACIONALES
COMPARATIVO AUDIENCIA MODA1

En miles de oyentes por 1/2 hora
En hombres y mujeres de 11 a 30 años - NSE totales

ALCANCE TOTAL
3.7 MILLONES
A NIVEL NACIONAL

ALCANCE JÓVENES 
DE 11 A 30 AÑOS NSE 
TOTALES
2.5 MILLONES 
A NIVEL NACIONAL

¿CUÁNTAS PERSONAS NOS 
ESCUCHAN EN UNA SEMANA?

Y SOLO EN LIMA ALCANZA SEMANALMENTE A 1.3 MILLONES DE JÓVENES. La escuchan 61.7 mil personas 
de 11 a 30 años, en promedio por 1/2 hora. Lo que la convierte en la mejor emisora para llegar a un público 
joven que se identifica con la radio.

"EL SHOW DE CARLONCHO" SIGUE SIENDO EL PROGRAMA LÍDER A NIVEL NACIONAL. ALCANZA A CASI 1.5 
MILLONES DE JÓVENES A LA SEMANA. Conecta con más de 176.2 mil oyentes de 11 a 30 años, promedio por 1/2 
hora a nivel nacional.

176.2
148.9

103.9 103.7
89.4

Moda La Karibeña  Nueva Q  La Zona Onda Cero

TOP 5 EMISORAS NACIONALES
COMPARATIVO AUDIENCIA "SHOW DE CARLONCHO"2

En miles de oyentes por 1/2 hora
En hombres y mujeres de 11 a 30 años - NSE totales

200

150

100

50

0

ALCANCE TOTAL
2 MILLONES 
A NIVEL NACIONAL

ALCANCE JÓVENES  
DE 11 A 30 AÑOS NSE 
TOTALES
1.5 MILLONES 
A NIVEL NACIONAL

¿CUÁNTAS PERSONAS ESCUCHAN 
"EL SHOW DE CARLONCHO" EN 
UNA SEMANA?

TOP 5 EMISORAS LIMA
COMPARATIVO AUDIENCIA MODA1

En miles de oyentes por 1/2 hora
En hombres y mujeres de 11 a 30 años - NSE ABCD 

Moda La Zona La Karibeña Onda Cero Planeta

61.7

51.8

29.9 28.7 27.3

ALCANCE TOTAL
1.8 MILLONES EN LIMA

ALCANCE JÓVENES 
DE 11 A 30 AÑOS NSE 
TOTALES
1.3 MILLONES EN LIMA

¿CUÁNTAS PERSONAS NOS 
ESCUCHAN EN UNA SEMANA?
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MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

RADIO

COBERTURA

33 CIUDADES A NIVEL NACIONAL
12 CIUDADES PARA ANUNCIAR  
LOCALMENTE INCLUYENDO LIMA

* Disponible durante el 2016, fecha por definir. 

"LUIGI FLOW" ES EL PROGRAMA PREFERIDO A NIVEL NACIONAL EN SU HORARIO, por la afinidad y el 
conocimiento de Luigi sobre el género musical.
ALCANZA SEMANALMENTE A 954 MIL JÓVENES DE 11 A 30 AÑOS.

1
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL LIMA 
METROPOLITANA.CPI.AGOSTO 2015. 
De lunes a viernes de 07:00 a 13:00 h. 

2
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL 
NACIONAL.CPI.MAYO 2015. 
De lunes a viernes de 13:00 a 16:00 h. 

Y EN LIMA ALCANZA SEMANALMENTE A 705 MIL JÓVENES DE 11 A 30 AÑOS, y tiene una audiencia promedio 
por 1/2 hora de 90.6 mil oyentes, lo que asegura una audiencia joven presta a atender la publicidad que se transmite.

CIUDADES CON  
CORTE LOCAL

CIUDAD

AREQUIPA

CAJAMARCA

CAÑETE

CHICLAYO

CHIMBOTE

CHINCHA

CHOCOPE

CUSCO

HUACHO

HUANCAYO

HUÁNUCO

HUARAL

HUARAZ

HUARI 

ICA

IQUITOS

JULIACA

LIMA

MÁNCORA*

MOQUEGUA

PAITA

PISCO

PIURA

PUCALLPA

PUNO

SULLANA

TACNA

TALARA

TARAPOTO

TARMA

TRUJILLO

TUMBES

YURIMAGUAS

FRECUENCIA 

89.5 FM

93.1 FM

106.5 FM

89.1 FM

91.5 FM

94.5 FM

91.5 FM

102.1 FM

98.5 FM

106.3 FM

91.3 FM

106.5 FM

106.1 FM

99.5 FM

107.7 FM

105.3 FM

91.7 FM

97.3 FM

90.7 FM

91.7 FM

101.5 FM

91.7 FM

106.5 FM

104.9 FM

106.5 FM

103.5 FM

100.5 FM

102.5 FM

106.3AFM

93.5 FM

89.1 FM

106.3 FM

94.1 FM

TOP 5 EMISORAS NACIONALES
COMPARATIVO AUDIENCIA "LUIGI FLOW"2

En miles de oyentes por 1/2 hora
En hombres y mujeres de 11 a 30 años - NSE totales
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Moda La Zona La Karibeña Onda Cero Panamericana

154.9

123.2 118.0

89.1

62.6

ALCANCE TOTAL
1.3 MILLONES 
A NIVEL NACIONAL

ALCANCE JÓVENES 
DE 11 A 30 AÑOS NSE 
TOTALES
954 MIL 
A NIVEL NACIONAL

¿CUÁNTAS PERSONAS ESCUCHAN 
"LUIGI FLOW" EN UNA SEMANA?

90.6

65.8

53.9

35 31.5

TOP 5 EMISORAS LIMA
COMPARATIVO AUDIENCIA "EL SHOW DE CARLONCHO"1

En miles de oyentes por 1/2 hora
En hombres y mujeres de 11 a 30 años - NSE totales

Moda La Zona La Karibeña Onda Cero Ritmo 
Romántica

ALCANCE TOTAL
1 MILLÓN EN LIMA

ALCANCE JÓVENES 
DE 11 A 30 AÑOS NSE 
TOTALES
705 MIL EN LIMA

¿CUÁNTAS PERSONAS ESCUCHAN 
"EL SHOW DE CARLONCHO" EN 
UNA SEMANA?
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RADIO

PROGRAMACIÓN

5 AM - 7 AM	 LEVÁNTATE CON MARIANITA
	 		

7 AM - 1 PM	 EL SHOW DE CARLONCHO
	 Conducen Carloncho y Renzo
	 SECUENCIAS	
	 8 AM - 9:30 AM	
	 El tema del día
	 9:30 AM - 10 AM	
	 Bloque de espectáculos con Carola
	 10 AM - 11 AM	
	 El SÍ y el NO
	 11 AM - 12 M	
	 Bailoteando con Marci
	 12 M - 1 PM	
	 Quiero mi premio
		

1 PM - 4 PM	 LUIGI FLOW
	 Conduce Luigi Rojas	
	 SECUENCIAS	
	 1 PM - 2 PM	
	 Moda saludos
	 2 PM - 3 PM	
	 Moda pedidos
	 3 PM - 4 PM	
	 La jaula (música urbana)
		

4 PM - 5:30 PM	 MÚSICA CONTINUADA	
	 90 minutos sin interrupciones
		

5:30 PM - 10 PM	 JOJOJONATHAN	
	 Conduce Jonathan
	 SECUENCIAS 
	 6 PM - 7 PM	
	 Modahits
	 7 PM - 8 PM	
	 La Jaula (Música Urbana)
	 8 PM - 9 PM	
	 El SÍ y el NO (versión noche)
	 9 PM - 10 PM	
	 El buscaparejas
		

10 PM - 1 AM	 LA DESCARADA	
	 Conduce Luciana Roy
	 SECUENCIA	
	 10 PM - 11:30 PM	
	 El tema de la noche

1 AM - 5 AM	 MODA MUSIC	
	 Música continuada

5 AM - 7 AM	 LEVÁNTATE CON MARIANITA
		

7 AM - 1 PM	 EL SHOW DE CARLONCHO	
	 Conducen Carloncho y Renzo
	 SECUENCIAS	
	 8 AM - 9:30 AM	
	 El tema del día
	 9:30 AM - 10 AM	
	 Bloque de espectáculos con Carola
	 10 AM - 11 AM	
	 El SÍ y el NO
	 11 AM - 12 M	
	 Bailoteando con Marci
	 12 M - 1 PM	
	 Quiero mi premio
		

1 PM - 4 PM	 LUIGI FLOW
	 Conduce Luigi Rojas	
	 SECUENCIAS	
	 1 PM - 2 PM	
	 Moda saludos
	 2 PM - 3 PM	
	 Moda pedidos
	 3 PM - 4 PM	
	 La jaula (música urbana)
		

4 PM - 5:30 PM	 MÚSICA CONTINUADA	
	 90 minutos sin interrupciones
		

5:30 PM - 8 PM	 JOJOJONATHAN	
	 Conduce Jonathan
	 SECUENCIAS	
	 6 PM - 7 PM	
	 Modahits
	 7 PM- 8 PM	
	 La jaula (música urbana)
		

8 PM - 4 AM	 EL JUERGÓN DE MODA 
	 CON DJ PELIGRO	
		

4 AM - 6 AM	 MODA MUSIC	
	 Música continuada

6 AM - 9 AM	 LUIGI FLOW	
	 Conduce Luigi Rojas
		
9 AM - 10 AM	 LA PASARELLA DE MODA 
	 (Ranking de la semana)	
	 Conduce Luigi Rojas
			 
10 AM - 1 PM 	 EL SHOW DE CARLONCHO	
	 Conducen Carloncho y Renzo
	 SECUENCIAS	
	 10 AM - 11 AM	
	 El SÍ y el NO
	 11 AM - 12 M	
	 Bailoteando con Marci

	

1 PM - 2:30 PM	 MÚSICA CONTINUADA	
	 90 minutos sin interrupciones	

2:30 PM - 4 PM	 MÚSICA CONTINUADA	
	 SECUENCIAS:	
	 3 PM - 4 PM	
	 La jaula (música urbana)

		
4 PM - 5:30 PM	 MÚSICA CONTINUADA	
	 90 minutos sin interrupciones

5:30 PM - 8 PM	 MÚSICA CONTINUADA	
	 SECUENCIAS	
	 6 PM - 8 PM	
	 Moda pedidos

		

8 PM - 4 AM	 EL JUERGÓN DE MODA 
	 CON DJ PELIGRO	
		
4 AM - 6 AM	 MODA MUSIC	
	 Música continuada
		
		

CARLONCHO

LUNES A JUEVES SÁBADOVIERNES



PROGRAMACIÓN

CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO
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6:30 AM - 8 AM	 MÚSICA CONTINUADA	
	 90 minutos sin interrupciones	
		

8 AM - 1 PM	 JOJOJONATHAN	
	 Conduce Jojojonathan
	 SECUENCIAS	
	 10 AM - 11:30 AM	
	 La tarima
		

1 PM - 2:30 PM	 MÚSICA CONTINUADA	
	 90 minutos sin interrupciones
		

2:30 PM - 4 PM	 MÚSICA CONTINUADA	
	 SECUENCIAS	
	 3 PM - 4 PM	
	 La jaula (música urbana)
		

4 PM - 6 PM	 MÚSICA CONTINUADA	
	 90 minutos sin interrupciones
		

6 PM - 9 PM	 EL JUERGÓN DE MODA 
	 CON DJ PELIGRO	
		

9 PM - 12 AM	 LA DESCARADA	
	 Conduce Luciana Roy
	 SECUENCIAS	
	 9 PM - 10 PM	
	 El buscaparejas
	 10 PM - 11:30 PM	
	 El tema de la noche
		

12 AM - 6 AM	 MODA MUSIC	
	 Música continuada

CARLONCHO y RENZOLUIGI ROJAS

DISCO MODA DE LA SEMANA
La canción más importante de la programación.		
Hasta 6 veces al día, de lunes a viernes; y hasta 3 veces 
sábados y domingos.			 
			 
TOP LATIN DE LA SEMANA 
Canción que empieza a subir en las preferencias.	
Hasta 6 veces al día, de lunes a viernes; y hasta 3 veces 
sábados y domingos.			 
			 
			 
UNA QUE TE MUEVE
Hasta 6 veces al día, de lunes a viernes; y hasta 4 veces 
sábados y domingos.			   		

UNA QUE ESTÁ DE MODA 
Hasta 6 veces al día, de lunes a viernes; y hasta 4 veces 
sábados y domingos.		
			 
LA HORA			 
			 
LA TEMPERATURA			 

			 

MICROPROGRAMAS 
Y DISCOSERVICIOS

DOMINGO



PUEDEN ESCUCHARSE A TRAVÉS DEL PLAYER ONLINE Y EN 
WWW.MODA.COM.PE, EN LA SECCIÓN DEL PROGRAMA.

CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

RADIO

Carloncho y Renzo

De lunes a viernes de 7 AM a 1 PM 
y sábado de 10 AM a 1 PM

Es el programa más escuchado por los jóvenes, 
donde las ocurrencias abundan y la diversión  
nunca termina. Es un espacio donde la música de 
moda se intercala con secuencias de bromas, 
concursos y premios. 

“El show de Carloncho” tiene un estilo propio  
por sus contenidos y por la originalidad de sus 
locutores, quienes comparten con los jóvenes  
sus mismos valores, lenguaje e intereses.

“El show de Carloncho” ha sido considerado como 
el Mejor Programa Musical y de Entretenimiento;  
y Carloncho, por quinto año consecutivo, como  
el Mejor Conductor de Programas Musicales y de 
Entretenimiento según el IGM, Hábitos y actitudes 
hacia la Radio IPSOS 2014.

SECUENCIA
EL TEMA DEL DÍA
EL BLOQUE DE ESPECTÁCULOS CON CAROLA
EL SÍ Y EL NO
BAILOTEANDO CON MARCI
QUIERO MI PREMIO

Luigi Rojas

De lunes a viernes de 1 PM a 4 PM 
y sábado de 6 AM a 9 AM

Es un programa que conecta con los oyentes  
que buscan escuchar lo último de la música urbana, 
el reggaetón y el latin urban. Luigi le pone flow  
a las tardes, es amante de los sonidos urbanos y 
conoce la onda de los jóvenes.

Cuenta con secuencias musicales variadas y de 
gran interacción con los oyentes, que pueden  
hacer sus pedidos musicales o dejar saludos. Luigi 
es conocido como “El domador” por su secuencia 
que ya es todo un clásico: “La jaula”.

SECUENCIAS
MODA SALUDOS
MODA PEDIDOS
LA JAULA

EL SHOW DE CARLONCHO LUIGI FLOW

PROGRAMAS



RADIO ESPECIALIZADA EN ROCK & POP 
QUE TOCA LA MEJOR SELECCIÓN DE 
CANCIONES DEL GÉNERO. EN EL OASIS 
EL OYENTE ENCUENTRA INFORMACIÓN 
DE LOS ARTISTAS, SU DISCOGRAFÍA, 
MÚSICA EN VIVO, CANTANTES INVITADOS 
Y MÁS.

EL OASIS ES EL MEJOR LUGAR PARA 
RELAJARSE Y PASARLA BIEN.

ROCK  
& POP

FORMATO COBERTURA FRECUENCIA GRUPO OBJETIVO AFÍN PÁGINA WEB

ROCK Y POP EN 
INGLÉS Y ESPAÑOL 
DE LOS 80 Y 90

LIMA 100.1 FM HOMBRES Y MUJERES DE 26  
A 50 AÑOS DE LOS NSE ALTOS 
Y MEDIOS

WWW.RADIOOASIS.COM.PE 

O
A

S
IS

Luciana Roy

De lunes a jueves de 10 PM a 1 AM 
y domingo de 9 PM a 12 AM

Es un programa juvenil, pícaro y divertido, donde 
se reciben llamadas y mensajes de los oyentes que 
buscan acompañarse de la música de moda y reírse 
con uno de los personajes más desinhibidos de la 
radio.

Luciana habla sin tapujos y sorprende cada noche 
con un tema distinto, de interés de los oyentes: 
pareja, amistad y otros un poco más atrevidos.

SECUENCIA
EL TEMA DE LA NOCHE

PROGRAMAS

Jonathan

De lunes a jueves de 5:30 PM a 10 PM 
y viernes 5:30 PM a 8 PM

Es el programa que cierra tu día de forma divertida 
y con la mejor música. Jonathan interactúa con  
los oyentes, que por las tardes quieren relajarse  
o acompañarse mientras realizan sus actividades. 

Sus secuencias son de gran interés para los jóvenes, 
por la música que transmite y por la posibilidad de 
conocer nuevos amigos.

SECUENCIAS
MODA HITS
EL BUSCAPAREJAS

PUEDEN ESCUCHARSE A TRAVÉS DEL PLAYER ONLINE  
Y EN WWW.MODA.COM.PE, EN LA SECCIÓN DEL PROGRAMA.

CONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PE

JOJOJONATHAN

LA DESCARADA



PERFIL DE AUDIENCIA
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OASIS CONECTA CON LOS ADULTOS CONTEMPORÁNEOS. 
LLEGA SEMANALMENTE A 616 2001 OYENTES EN LIMA.

1
ALCANCE SEMANAL LIMA 
METROPOLITANA.CPI.AGOSTO 2015.
De lunes a domingo de 00:00 a 24:00 h.

2
PROMEDIO DE ESTUDIOS DE AUDIENCIA 
RADIAL LIMA METROPOLITANA.CPI.
FEBRERO, MAYO Y AGOSTO 2015

18%

53%

29%

38%
62%

DISTRIBUCIÓN POR
NIVEL SOCIOECONÓMICO2

DISTRIBUCIÓN POR 
GÉNERO2

AB C  DE Mujeres Hombres

DISTRIBUCIÓN POR EDADES2
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21%

36%
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12%



¿POR QUÉ ANUNCIAR?

OASIS ES UNA RADIO QUE LLEGA A UN SEGMENTO ESPECÍFICO, 
OFRECIENDO CONTENIDOS QUE SON DE SU INTERÉS, ACOMPAÑADOS DEL 
MEJOR ROCK & POP.

ES UNA RADIO AFÍN A PERSONAS QUE COMIENZAN UNA NUEVA ETAPA EN 
LA VIDA, TANTO EN EL ASPECTO PROFESIONAL COMO PERSONAL.

ES CONSIDERADA LA MEJOR EMISORA PARA ESCUCHAR ROCK EN ESPAÑOL.

TIENE SECUENCIAS CON UN GRAN NÚMERO DE OYENTES FIELES QUE LAS 
SIGUEN DIARIAMENTE, COMO “LA FOGATERA”.

SUS LOCUTORES TIENEN UN AMPLIO CONOCIMIENTO DEL GÉNERO, LO CUAL 
GENERA MAYOR CREDIBILIDAD EN EL OYENTE.

OASIS ALCANZA SEMANALMENTE A 291 MIL PERSONAS DE 11 AÑOS A MÁS. ES LA EMISORA DE ROCK & POP 
PREFERIDA POR LOS ADULTOS CONTEMPORÁNEOS DE NSE ALTOS.
Es una radio que conecta con un perfil de oyente específico, adultos que trabajan y tienen capacidad de gasto.

1
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL LIMA 
METROPOLITANA.CPI.AGOSTO 2015. 
De lunes a domingo de 06:00 a 24:00 h.

NOTA
IGM – HÁBITOS Y ACTITUDES HACIA
LA RADIO IPSOS APOYO 2014.

CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

RADIO

"LOS ARCHIVOS DEL ROCK & POP" ALCANZA SEMANALMENTE A 59.5 MIL PERSONAS DE 26 A 50 AÑOS. 
En audiencia se consolida como el programa líder en su horario.

SUS PROGRAMAS SON LOS PREFERIDOS ENTRE LAS EMISORAS DE SU TIPO. DEBIDO A SU ESTILO PROPIO,
"SOLO POR HOY" ALCANZA SEMANALMENTE A 89 MIL PERSONAS DE 26 A 50 AÑOS. Lidera la audiencia 
en su horario.

1 
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL LIMA 
METROPOLITANA.CPI.AGOSTO 2015. 
De lunes a viernes de 07:00 a 10:00 h.

2 
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL LIMA 
METROPOLITANA.CPI.AGOSTO 2015. 
De lunes a viernes de 10:00 a 11:00 h.

EMISORAS ROCK & POP 
COMPARATIVO AUDIENCIA "SOLO POR HOY"1

En miles de oyentes por 1/2 hora
En hombres y mujeres de 11 años a más - NSE totales
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Oasis Oxígeno Radio X

20.7
18.5

8.9

ALCANCE TOTAL
195 MIL EN LIMA

ALCANCE HOMBRES 
Y MUJERES DE 26  
A 50 AÑOS NSE ABC
89 MIL EN LIMA

¿CUÁNTAS PERSONAS ESCUCHAN 
"SOLO POR HOY" EN UNA SEMANA?

EMISORAS ROCK & POP 
COMPARATIVO AUDIENCIA OASIS1

En miles de oyentes por 1/2 hora
En hombres y mujeres de 11 años a más - NSE ABC

24

18

12

6

0

Oasis Oxígeno Radio X

20.7
18.5

8.9

ALCANCE TOTAL
616 MIL EN LIMA

ALCANCE HOMBRES 
Y MUJERES DE 26  
A 50 AÑOS NSE ABC
291 MIL EN LIMA

¿CUÁNTAS PERSONAS NOS 
ESCUCHAN EN UNA SEMANA?

EMISORAS ROCK & POP
COMPARATIVO AUDIENCIA "LOS ARCHIVOS DEL ROCK & POP"2

En miles de oyentes por 1/2 hora
En hombres y mujeres de 11 años a más - NSE ABC
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Oasis Oxígeno Radio X

34.7

28.5

10.6

ALCANCE TOTAL
143 MIL EN LIMA

ALCANCE HOMBRES 
Y MUJERES DE 26  
A 50 AÑOS NSE ABC
59.5 MIL EN LIMA

¿CUÁNTAS PERSONAS ESCUCHAN 
"LOS ARCHIVOS DEL ROCK & POP" 
EN UNA SEMANA?



CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

RADIO

1
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL LIMA 
METROPOLITANA.CPI.AGOSTO 2015. 
De lunes a viernes de 16:00 a 17:00 h.

2
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL LIMA 
METROPOLITANA.CPI.AGOSTO 2015. 
De lunes a viernes de 17:00 a 18:00 h.

"EL SHOW DE LOS 80" ALCANZA SEMANALMENTE A 113.9 MIL PERSONAS DE 26 A 50 AÑOS DEL NSE ABC. 
Es la emisora favorita en su tipo y en su bloque horario.

"EL SHOW DE LOS 90" ALCANZA SEMANALMENTE A 67 MIL PERSONAS DE 26 A 50 AÑOS.  
El programa es el más escuchado en su horario y en su segmento.

OASIS AL EXTREMO
Notas de Caminos del Inca y deportes de aventura.	
6 veces al día, de lunes a domingo.	 		
				  
OASIS EN LA RUTA
Referido al tránsito y tips para conductores. 
6 veces al día, de lunes a viernes.		  	
	
RADAR ECONÓMICO
Información financiera al día. 
6 veces al día, de lunes a viernes.	 		
				  
LIFE STYLE AL ESTILO DE VIDA DEL ROCK & POP
Contenido exclusivo de la cultura del pop. 
6 veces al día, de 10:30 AM hasta las 8 PM, 
de lunes a viernes.			   		
			 
EL LADO B DEL ROCK & POP
Datos desconocidos del Rock & Pop. 
4 veces al día, de lunes a domingo.		  	

ROCK & POP EN 1 MINUTO				  
6 veces al día, de lunes a viernes.	 		
		
RETROOASIS				  
Segmento donde se escuchan las top 5 
de una década específica.
6 veces al día, de lunes a viernes.			 
	
DATOS DE LOS ARCHIVOS DEL ROCK & POP		
Un dato relevante de la historia del Rock & Pop.
6 veces al día, de lunes a viernes.	 		
	
UN ÉXITO DE LOS 80/90				  
6 veces al día, de lunes a viernes.

LA HORA	

LA TEMPERATURA				  
				  

MICROPROGRAMAS 
Y DISCOSERVICIOS

LUIS ENRIQUE PICCINI

EMISORAS ROCK & POP 
COMPARATIVO AUDIENCIA "EL SHOW DE LOS 80"1

En miles de oyentes por 1/2 hora
En hombres y mujeres de 11 años a más - NSE ABC
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Oasis Oxígeno Radio X

30.4

26.2

12.6

ALCANCE TOTAL
143.2 MIL EN LIMA

ALCANCE HOMBRES 
Y MUJERES DE 26  
A 50 AÑOS NSE ABC
70 MIL EN LIMA

¿CUÁNTAS PERSONAS ESCUCHAN 
"EL SHOW DE LOS 80" EN UNA 
SEMANA?

EMISORAS ROCK & POP 
COMPARATIVO AUDIENCIA "EL SHOW DE LOS 90"2

En miles de oyentes por 1/2 hora
En hombres y mujeres de 26 a 50 años - NSE ABC

20
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0

Oasis Oxígeno Radio X

18.4

15.6

4.8

ALCANCE TOTAL
125 MIL EN LIMA

ALCANCE HOMBRES 
Y MUJERES DE 26  
A 50 AÑOS NSE ABC
67 MIL EN LIMA

¿CUÁNTAS PERSONAS ESCUCHAN 
"EL SHOW DE LOS 90" EN UNA 
SEMANA?



CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO
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7 AM - 11 AM	 MÚSICA CONTINUADA	
		

11 AM - 12 M	 LOS ESPECIALES DEL OASIS	
	

12 M - 2 PM	 EL SHOW DE LOS 80	
	 Edición Nonstop
		

2 PM - 7 AM	 MÚSICA CONTINUADA	
			 

7 AM - 11 AM	 MÚSICA CONTINUADA	
		

11 AM - 12 M	 ROCK & POP HECHO EN EL PERÚ	
	 Conduce Marcial Rey
		

12 M - 2 PM	 EL SHOW DE LOS 80	
	 Edición Nonstop
		

2 PM - 7 AM	 MÚSICA CONTINUADA

LUIS ENRIQUE PICCINI Y MARCIAL REY

PROGRAMACIÓN

7 AM - 10 AM	 SOLO POR HOY 
	 Conducen Marcial Rey 
	 y Luis Enrique Piccini
	 SECUENCIAS	
	 7:10 AM, 8:10 AM, 9:10 AM	
	 Buenas nuevas
	 7:20, 9:20 AM	
	 Oasis verde
	 7:40 AM	
	 Efemérides
	 8:20 AM, 9:50 AM	
	 La fogatera 
	 8:40 AM, 9:40 AM	
	 Tecnofilia 
	 8:50 AM, 9:55 AM	
	 La agenda 
	 9:25 AM	
	 Rock & Blog
		

10 AM - 11 AM 	 LOS ARCHIVOS DEL ROCK & POP
	 Conduce Micky Quiñones
		

11 AM - 12 M	 MÚSICA CONTINUADA	
		

12 M - 1 PM	 MENSAJE EN LA BOTELLA
		

1 PM - 4 PM	 MÚSICA CONTINUADA	
		

4 PM - 5 PM	 EL SHOW DE LOS 80
	 Música continuada	
		

5 PM - 6 PM	 EL SHOW DE LOS 90	
		

6 PM - 7 PM	 SUNSET EN EL OASIS	
	

7 PM - 8 PM	 EL CONTEO DEL ROCK & POP	
		

8 PM - 7 AM	 MÚSICA CONTINUADA	

MICKY QUIÑONES

LUNES A VIERNES SÁBADO

DOMINGO



LA RADIO QUE DESDE HACE MÁS  
DE 46 AÑOS ALEGRA LOS DÍAS A MILES 
DE LIMEÑOS LLEVÁNDOLES LA MEJOR 
SALSA.

UNA RADIO SALSERA POR EXCELENCIA 
DONDE EL SABOR Y EL SENTIMIENTO 
SON LOS PRINCIPALES COMPONENTES.

RADIOMAR ES AUTORIDAD EN SALSA.

CATEGÓRICAMENTE 
SUPERIOR

FORMATO COBERTURA FRECUENCIA GRUPO OBJETIVO AFÍN PÁGINA WEB

SALSA LIMA 106.3 FM / 760 AM HOMBRES Y MUJERES DE 17 AÑOS  
A MÁS DE LOS NSE MEDIOS Y BAJOS

WWW.RADIOMAR.COM.PE

R
A

D
IO

M
A

R
 P

L
U

S

PROGRAMAS

PUEDEN ESCUCHARSE A TRAVÉS DEL PLAYER ONLINE Y EN 
WWW.RADIOOASIS.COM.PE, EN LA SECCIÓN DEL PROGRAMA.

Marcial Rey y Luis Enrique Piccini

De lunes a viernes de 7 AM a 10 AM

Es el programa de espíritu relajado, positivo y 
entretenido que se ha vuelto un clásico por las 
mañanas. Se comparten novedades sobre el 
entorno musical y otros temas afines, como la 
agenda cultural y musical del día. Sus locutores 
están ligados al mundo del Rock & Pop y nos 
acompañan todas las mañanas con música en  
vivo “La fogatera”. 

SECUENCIAS
BUENAS NUEVAS
OASIS VERDE
EFEMÉRIDES
LA FOGATERA
TECNOFILIA
LA AGENDA
ROCK & BLOG

SOLO POR HOY

Micky Quiñones

De lunes a viernes de 10 AM a 11 AM

El programa brinda información anecdótica e 
inédita de las canciones y los artistas del Rock  
& Pop que marcaron historia en las décadas  
de los 80 y 90. Micky nos cuenta lo que sucedía  
en el mundo y en la vida de los artistas en  
el momento en que sonaban estas canciones, 
despertando el interés y la curiosidad de los 
oyentes.

LOS ARCHIVOS DEL ROCK & POP

CONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PE



PERFIL DE AUDIENCIA

CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

RADIO

RADIOMAR PLUS CONECTA CON EL SEGMENTO CDE DE 17 AÑOS A MÁS. 
LLEGA SEMANALMENTE A 1 269 5001 OYENTES EN LIMA.

1
ALCANCE SEMANAL LIMA 
METROPOLITANA.CPI.AGOSTO 2015. 
De lunes a domingo de 00:00 a 24:00 h.

2
PROMEDIO DE ESTUDIOS DE AUDIENCIA 
RADIAL LIMA METROPOLITANA.CPI.
FEBRERO, MAYO Y AGOSTO 2015.

43%

57%

29%

57%

14%

DISTRIBUCIÓN POR
NIVEL SOCIOECONÓMICO2

DISTRIBUCIÓN POR 
GÉNERO2

AB C DE Mujeres Hombres

DISTRIBUCIÓN POR EDADES2

2%
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¿POR QUÉ ANUNCIAR?

RADIOMAR ES LA PRIMERA RADIO DE SALSA EN EL PERÚ. CON MÁS  
DE 46 AÑOS DE EXPERIENCIA EN EL MEDIO ES LA MEJOR EMISORA  
PARA CONECTAR CON UN SEGMENTO ESPECÍFICO. 

UTILIZA UN LENGUAJE COLOQUIAL, BROMISTA Y PERSONAL CON EL  
QUE LLEGA A SUS OYENTES.

CONECTA CON AMAS DE CASA PARA QUIENES LO MÁS IMPORTANTE ES 
SU FAMILIA, Y CON PERSONAS QUE TRABAJAN Y BUSCAN PROGRESAR: 
COMERCIANTES, TRANSPORTISTAS, TAXISTAS, ETC.

UTILIZA LA PICARDÍA, LAS BROMAS Y EL HUMOR PARA LLEVAR 
ENTRETENIMIENTO SANO Y SABOR A SUS OYENTES.

RADIOMAR PLUS ES LA EMISORA SALSERA PREFERIDA POR LOS LIMEÑOS.
ALCANZA SEMANALMENTE A 1 MILLÓN DE PERSONAS DE 17 AÑOS A MÁS DE LOS NSE CDE, un segmento 
específico que concentra parte importante de la población peruana.

1
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL LIMA 
METROPOLITANA.CPI.PROMEDIO 2013, 
2014, 2015. De lunes a domingo de 06:00 
a 24:00 h.

1
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL LIMA 
METROPOLITANA.CPI.PROMEDIO 2013, 2014, 
2015. De lunes a viernes de 09:00 a 12:00 h.

2
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL LIMA 
METROPOLITANA.CPI.AGOSTO 2015. 
De lunes a viernes de 21:00 a 24:00 h.

CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

RADIO

"SALSA CON HUMOR" ALCANZA SEMANALMENTE A 360 MIL PERSONAS EN SU SEGMENTO, la escuchan 78.4 mil 
personas, en promedio por 1/2 hora. Fernando Armas con su indiscutible versatilidad y llegada con el público acerca 
las marcas a este segmento. El programa, en poco tiempo, ha consolidado su audiencia.

"AL SON DE LA NOCHE" ALCANZA SEMANALMENTE A 113 MIL PERSONAS EN SU SEGMENTO. 
Giovanna se gana la confianza de sus oyentes, quienes todas las noches la acompañan y han convertido 
el programa en su favorito.
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EMISORAS DE SALSA
COMPARATIVO AUDIENCIA PROMEDIO RADIOMAR PLUS1

En miles de oyentes por 1/2 hora
En hombres y mujeres de 17 años a más - NSE CDE

Radiomar Plus La Kalle Panamericana

50.3 50.1
48.9

ALCANCE TOTAL
1.2 MILLONES EN LIMA

ALCANCE HOMBRES 
Y MUJERES DE 17 AÑOS 
A MÁS NSE CDE
1 MILLÓN EN LIMA

¿CUÁNTAS PERSONAS NOS 
ESCUCHAN EN UNA SEMANA?

EMISORAS DE SALSA
COMPARATIVO AUDIENCIA "SALSA CON HUMOR"1

En miles de oyentes por 1/2 hora
En hombres y mujeres de 17 años a más - NSE CDE
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Radiomar Plus Panamericana La Kalle

78.4 78.3
71.2

ALCANCE TOTAL
331 MIL EN LIMA

ALCANCE HOMBRES 
Y MUJERES DE 17 AÑOS 
A MÁS NSE CDE
272 MIL EN LIMA

¿CUÁNTAS PERSONAS ESCUCHAN 
"SALSA CON HUMOR" EN UNA 
SEMANA?

EMISORAS DE SALSA
COMPARATIVO AUDIENCIA "AL SON DE LA NOCHE"2

En miles de oyentes por 1/2 hora
En hombres y mujeres de 17 años a más - NSE CDE
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Radiomar Plus Panamericana La Kalle

27.9

21.4
18

ALCANCE TOTAL
154 MIL EN LIMA

ALCANCE HOMBRES  
Y MUJERES DE 17 AÑOS 
A MÁS NSE CDE
113 MIL EN LIMA

¿CUÁNTAS PERSONAS ESCUCHAN 
"AL SON DE LA NOCHE" EN UNA 
SEMANA?



CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

RADIO

PROGRAMACIÓN

5 AM - 8 AM	 BOLEROS Y RECUERDOS 
	 AL DESPERTAR	
	 Conduce Junior Vásquez
		
8 AM - 9 AM	 MÚSICA CONTINUADA	
	 Conduce Junior Vásquez
		
9 AM - 12 M	 SALSA CON HUMOR	
	 Conducen Fernando Armas
	 y Kike Vega
	 			 
12 M - 1 PM	 SALSABOREANDO	
	 Conduce Kike Vega

1 PM - 2 PM	 LA HORA DEL MENÚ SALSERO	
	 Conduce Lucho Micky

2 PM - 3 PM	 LAS NÚMERO UNO DE LA SALSA	
	 Conduce Lucho Micky

3 PM - 4 PM	 LA SALSA DE TU BARRIO	
	 Conduce Lucho Micky

4 PM - 5 PM	 MÚSICA CONTINUADA	
	 Conduce Lucho Micky

5 PM - 6 PM	 LAS SÚPER PLUS DEL DÍA	
	 Conduce Fernando Cabanillas

6 PM - 8 PM	 SABOR Y SALSA	
	 Conduce Fernando Cabanillas

8 PM - 9 PM	 SALSACLÁSICOS	
	 Conduce Fernando Cabanillas
		
9 PM - 12 AM	 AL SON DE LA NOCHE	
	 Conduce Giovanna Valcárcel
	 SECUENCIAS:	
	 9 PM - 11 PM	
	 Tema del día
	 11 PM - 12 AM	
	 La hora del gileo

		
12 AM - 4 AM	 NO HAY CAMA PA’ TANTA GENTE	
	 Conduce Anthony Vega

4 AM - 5 AM	 LOS SABROSOS AL AMANECER	
	 Conduce Anthony Vega

FERNANDO ARMAS Y KIKE VEGA

5 AM - 8 AM	 BOLEROS Y RECUERDOS 
	 AL DESPERTAR	
	 Conduce Junior Vásquez
		
8 AM - 9 AM	 MÚSICA CONTINUADA	
	 Conduce Junior Vásquez
		
9 AM - 12 M	 MAÑANAS SALSERAS	
	 Conduce Kike Vega
	 SECUENCIA:	
	 11 AM - 12 M	
	 Choque de gigantes de la salsa

		
12 M - 1 PM	 EL ESCENARIO DE LA SALSA	
	 Conduce Kike Vega

1 PM - 2 PM	 MÚSICA CONTINUADA	
	 Conduce Lucho Micky

2 PM - 3 PM	 LAS NÚMERO UNO DE LA SALSA
	 Conduce Lucho Micky

3 PM - 4 PM	 LA SALSA DE TU BARRIO	
	 Conduce Lucho Micky

4 PM - 5 PM	 SALSALUDOS	
	 Conduce Lucho Micky

5 PM - 6 PM	 MÚSICA CONTINUADA
	 Conduce Anthony Vega	
		
6 PM - 8 PM	 EL TONAZO DE RADIOMAR
	 Música continuada

8 PM - 4 AM	 EL GRAN TONAZO

4 AM - 5 AM	 LOS SABROSOS AL AMANECER	

5 AM - 8 AM	 BOLEROS Y RECUERDOS 
	 AL DESPERTAR	
	 Conduce Junior Vásquez
	
8 AM - 12 M	 DOMINGO DE SALSACLÁSICOS	
	 Conduce Fernando Cabanillas
		
12 M - 6 PM	 DOMINGO DE SALSACLÁSICOS	
	 Música continuada
	 Conduce Anthony Vega	 		

6 PM - 4 AM	 DOMINGO DE SALSACLÁSICOS	
	 Música continuada

4 AM - 5 AM	 LOS SABROSOS AL AMANECER	
 

LUNES A VIERNES DOMINGOSÁBADO



CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

RADIO

GIOVANNA VALCÁRCEL

UN BRAVO DE LA SALSA				  
4 veces al día, de lunes a viernes.	 	
				  
LA MÁS PEDIDA DE LA HORA				  
6 veces al día, de lunes a domingo.			 
	 				  
LA HORA
				  
LA TEMPERATURA				  
				  
				  

MICROPROGRAMAS 
Y DISCOSERVICIOS

Fernando Armas y Kike Vega

De lunes a viernes de 9 AM a 12 M

En este programa el humor y la salsa son los 
ingredientes principales. No faltarán los chistes,  
las imitaciones y bromas a cargo de Fernando 
Armas, reconocido cómico con indiscutible  
llegada al público, en compañía del carismático 
Kike Vega.

La diversión y la salsa se juntan con invitados 
especiales. Fernando siempre trae novedades  
en sus secuencias y nuevos personajes que  
alegran y cautivan a sus oyentes.

SALSA CON HUMOR

PROGRAMAS

Kike Vega

De lunes a viernes de 12 M a 1 PM

Es un espacio donde se fusiona la alegría y el  
sabor de la buena salsa, armándose la verdadera 
rumba salsera que levanta el día. Durante el 
programa se presentan a los grandes exponentes  
y sus mejores éxitos. Kike le pone el toquecito de 
“salsa” que le faltaba al almuerzo de sus oyentes.

SALSABOREANDO

PUEDEN ESCUCHARSE A TRAVÉS DEL PLAYER ONLINE Y EN 
WWW.RADIOMAR.COM.PE, EN LA SECCIÓN DEL PROGRAMA.



CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

RADIO

NUEVA Q ES 100% CUMBIA PERUANA. 
TOCA LOS ÉXITOS DE LOS GRUPOS DE 
CUMBIA QUE HACEN BAILAR A TODOS 
LOS PERUANOS.

ES UNA RADIO QUE REFLEJA AL PERÚ 
PROGRESISTA QUE SE ESFUERZA Y  
SALE ADELANTE. MOTIVA, DA ENERGIA  
Y ACOMPAÑA LAS ACTIVIDADES DIARIAS 
AL RITMO TROPICAL DE LA CUMBIA.

FORMATO COBERTURA FRECUENCIA GRUPO OBJETIVO AFÍN PÁGINA WEB

CUMBIA 
PERUANA

NACIONAL LIMA: 107.1 FM
INTERIOR: VER 
COBERTURA

HOMBRES Y MUJERES DE 17 
A 50 AÑOS DE LOS NSE 
MEDIOS Y BAJOS

WWW.RADIONUEVAQ.COM.PE

N
U

E
V

A
 Q

NUEVA Q 
¡ES QUMBIA!

Giovanna Valcárcel

De lunes a viernes de 9 PM a 12 AM

“Al son de la noche” es una opción diferente  
de entretenimiento, un programa que contagia  
de energía, ruboriza y alegra las noches.

Giovanna es extrovertida, coqueta, divertida  
y espontánea. Engancha a su público con temas  
que les interesa, combinados con sus bromas  
y ocurrencias. Con su compañía y la de la mejor 
salsa no habrá lugar para pestañear.

SECUENCIAS
EL TEMA DEL DÍA
LA HORA DEL GILEO

AL SON DE LA NOCHE

Lucho Micky

De lunes a sábado de 3 PM a 4 PM

Es un espacio que conecta con todos los oyentes 
de los barrios de Lima y Callao. 
Durante el programa, los salsómanos apoyan a  
su salsa favorita y a su barrio. Al final, a través de 
los votos, se elige al barrio ganador con la salsa 
que los representa. 
Lucho Micky es un gran conocedor del género  
y un amigo más del barrio para sus oyentes.

LA SALSA DE TU BARRIO

PROGRAMAS

CONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PE

PUEDEN ESCUCHARSE A TRAVÉS DEL PLAYER ONLINE Y EN 
WWW.RADIOMAR.COM.PE, EN LA SECCIÓN DEL PROGRAMA.



PERFIL DE AUDIENCIA

CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

RADIO

NUEVA Q CONECTA CON EL SEGMENTO CDE DE 17 A 50 AÑOS. 
LLEGA SEMANALMENTE A 2 659 0001 OYENTES A NIVEL NACIONAL.

1 
ALCANCE SEMANAL NACIONAL. 
CPI.MAYO 2015. De lunes a domingo  
de 00:00 a 24:00 h.

2
PROMEDIO DE ESTUDIOS DE AUDIENCIA 
RADIAL NACIONAL.CPI.MAYO 2014, 
OCTUBRE 2014 Y MAYO 2015. 

52%
48%61%

33%

6%

DISTRIBUCIÓN POR
NIVEL SOCIOECONÓMICO2

DISTRIBUCIÓN POR 
GÉNERO2

AB C DE Mujeres Hombres

11 - 16 17 - 25 26 - 37 38 - 50 51 - +

7%

18%

38%

24%

13%

DISTRIBUCIÓN POR EDADES2

40

35

30

25

20

15

10

5

0



¿POR QUÉ ANUNCIAR?

NUEVA Q, CONECTA CON LOS PERUANOS A TRAVÉS DE LA CUMBIA Y 
CELEBRA LA MEZCLA DE CULTURAS QUE ORIGINAN ESTE GÉNERO MÚSICAL.

ES LA EMISORA QUE SIEMPRE ESTÁ AL LADO DEL OYENTE. LE MOTIVA, 
ACOMPAÑA, ENTRETIENE Y FELICITA SU EMPUJE Y ESFUERZO.

ES UNA EMISORA POPULAR, CON PROGRAMAS Y CONTENIDOS AFINES  
Y QUE SON DE INTERÉS DE SU PÚBLICO.

EL PARTICULAR ESTILO DE SUS LOCUTORES, SU ALEGRÍA Y ESPONTANEIDAD, 
ALCANZAN LAS EMOCIONES MÁS ÍNTIMAS DE LOS OYENTES, LOGRANDO 
SER UN GRAN INFLUENCIADOR EN SU DECISIÓN DE COMPRA.

ENTRETIENE SANAMENTE, SIN PERDER LA PICARDÍA Y SU ÚNICO ESTILO.

NUEVA Q ALCANZA SEMANALMENTE A 1.9 MILLONES DE PERSONAS EN SU SEGMENTO, conecta con más 
de 44 mil hombres y mujeres de 17 a 50 años del NSE CDE, en promedio por 1/2 hora, y ha incrementado su 
audiencia en 17%

1
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL 
NACIONAL.CPI. De lunes a domingo
de 06:00 a 24:00 h.

Y EN LIMA ALCANZA SEMANALMENTE A 830 MIL PERSONAS DE 17 A 50 AÑOS NSE CDE. Incrementa su 
audiencia en el segmento jefes de familia en 18%, la escuchan 21.1 mil oyentes, en promedio por 1/2 hora.

1
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL LIMA 
METROPOLITANA.CPI.FEBRERO, AGOSTO 
2015. De lunes a domingo de 06:00 a 24:00 h.

2 
PROMEDIO DE ESTUDIOS DE AUDIENCIA 
RADIAL INTERIOR.CPI.MAYO 2015.
De lunes a viernes de 07:00 a 10:00 h. 

CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

RADIO

"QUMBIAS Y RISAS" ES EL PROGRAMA MÁS ESCUCHADO EN SU HORARIO EN EL INTERIOR DEL PAÍS. 
Se ha convertido en el favorito de miles de peruanos que, desde donde se encuentren, lo sintonizan.

+17%
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Octubre 2014 Mayo 2015

44

51.6

EVOLUCIÓN AUDIENCIA NACIONAL NUEVA Q1

En miles de oyentes por 1/2 hora
En hombres y mujeres de 17 a 50 años - NSE CDE

¿CUÁNTAS PERSONAS NOS 
ESCUCHAN EN UNA SEMANA?

ALCANCE TOTAL
2.6 MILLONES 
A NIVEL NACIONAL

ALCANCE HOMBRES 
Y MUJERES DE 17  
A 50 AÑOS NSE CDE
1.9 MILLONES
A NIVEL NACIONAL

EVOLUCIÓN AUDIENCIA LIMA NUEVA Q1

En miles de oyentes por 1/2 hora
En hombres y mujeres de 17 a 50 años - NSE CDE

+18%
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Febrero 2015 Agosto 2015

21.1

24.8

ALCANCE TOTAL
1.1 MILLONES EN LIMA

ALCANCE HOMBRES 
Y MUJERES DE 17  
A 50 AÑOS NSE CDE
830 MIL EN LIMA

¿CUÁNTAS PERSONAS NOS 
ESCUCHAN EN UNA SEMANA?

TOP 5 EMISORAS INTERIOR
COMPARATIVO AUDIENCIA "QUMBIAS Y RISAS"2

En miles de oyentes por 1/2 hora
En hombres y mujeres de 26 a 37 años - NSE CDE

51.4

70.2

42.5
37.3 36.4

Nueva Q  La Karibeña  Moda Panamericana RPP
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ALCANCE TOTAL
1.3 MILLONES 
A NIVEL NACIONAL

ALCANCE HOMBRES 
Y MUJERES DE 17  
A 50 AÑOS NSE CDE
1 MILLÓN 
A NIVEL NACIONAL

¿CUÁNTAS PERSONAS ESCUCHAN 
"QUMBIAS Y RISAS" EN UNA 
SEMANA?



CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

RADIO

Y EN LIMA EL PROGRAMA MANTIENE SU AUDIENCIA EN HOMBRES Y MUJERES DE 20 A 50 AÑOS EN LOS NSE 
MEDIOS Y BAJOS. Es la mejor opción para conectar con este segmento, por su combinación ideal de música, 
contenido, y la gran afinidad de sus locutores.

1
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL LIMA 
METROPOLITANA.CPI.AGOSTO 2015.
De lunes a viernes de 07:00 a 10:00 h. 

2 
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL LIMA 
METROPOLITANA.CPI.AGOSTO 2015. 
De lunes a viernes de 10:00 a 12:00 h.

"EL SHOW DE LAS MAMIS" CRECE SU AUDIENCIA EN 43% EN LIMA. Es un programa escuchado por todas 
las mamis del Perú. La interacción, las bromas y los premios las mantienen enganchadas.

COBERTURA

29 CIUDADES A NIVEL NACIONAL
12 CIUDADES PARA ANUNCIAR  
LOCALMENTE INCLUYENDO LIMA

CIUDADES CON  
CORTE LOCAL

CIUDAD

AREQUIPA

AYACUCHO

BARRANCA

CAJAMARCA

CAÑETE

CASMA

CHICLAYO

CHIMBOTE

CHOCOPE

CHOTA

CUSCO

HUACHO

HUANCABAMBA

HUANCAYO

HUÁNUCO

HUARI 

ICA

ILO

IQUITOS

JULIACA

LA MERCED

LIMA

NAZCA

PAITA

PIURA

PUCALLPA

PUNO

TACNA

TRUJILLO

FRECUENCIA 

94.3 FM

94.5 FM

90.3 FM

96.1 FM

90.7 FM

106.3 FM

105.1 FM

107.3 FM

93.9 FM

98.1 FM

90.7 FM

102.9 FM

100.1 FM

93.5 FM

93.7 FM

103.5 FM

105.9 FM

94.3 FM

98.1 FM

105.3 FM

94.5 FM

107.1 FM

94.3 FM

90.9 FM

97.9 FM

106.5 FM

105.7 FM

105.9 FM

106.5 FM

EVOLUCIÓN AUDIENCIA LIMA "QUMBIAS Y RISAS"1

En miles de oyentes por 1/2 hora
En hombres y mujeres de 20 a 50 años - NSE CDE
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¿CUÁNTAS PERSONAS ESCUCHAN 
"QUMBIAS Y RISAS" EN UNA 
SEMANA?

ALCANCE TOTAL
466 MIL EN LIMA

ALCANCE HOMBRES 
Y MUJERES DE 17  
A 50 AÑOS NSE CDE
350 MIL EN LIMA
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56.6

81.1

¿CUÁNTAS PERSONAS ESCUCHAN 
"EL SHOW DE LAS MAMIS" EN UNA 
SEMANA?

ALCANCE TOTAL
822 MIL
A NIVEL NACIONAL

ALCANCE HOMBRES 
Y MUJERES DE 17  
A 50 AÑOS NSE CDE
626 MIL 
A NIVEL NACIONAL

EVOLUCIÓN AUDIENCIA LIMA "EL SHOW DE LAS MAMIS"

En miles de oyentes por 1/2 hora
En hombres y mujeres de 20 a 50 años - NSE CDE

+43%



CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

RADIO

PROGRAMACIÓN

4 AM - 5 AM	 LA QUMBIA DE TU VIDA	
	 Música continuada
	
5 AM - 7 AM	 EL DESPERTADOR	
	 Conduce Oscar Del Rio	
	 SECUENCIAS:	
	 5 AM - 6 AM	
	 Chispitas de humor 
	 6 AM - 7 AM	
	 El horóscopo con Pochita	

	
7 AM - 10 AM	 QUMBIAS Y RISAS 	
	 Conducen Edwin Sierra 
	 y Chris Alegria 
	 SECUENCIAS	
	 7:15 AM, 8:15 AM	
	 Titulares
	 7:45 AM, 9:05 AM	
	 Farándula
	 8:45 AM	
	 Deportes
	 7:30 AM, 8:30 AM	
	 Llamadas

		
10 AM - 12 M 	 EL SHOW DE LAS MAMIS 	
	 Conduce Chris Alegría 
	 SECUENCIA	
	 11 AM- 12 M	
	 El Qucigrama 	

			 
12 M - 1 PM 	 QADRILATERO 	
	 Conduce Héctor 
		
1 PM - 2 PM 	 HOLA MI GENTE 	
	 Conduce Héctor 
	
2 PM - 4 PM 	 FUERZA Q	
	 Conduce Héctor 

4 PM - 6 PM 	 FÓRMULA Q	
	 Conduce Oscar Del Rio	

6 PM - 7 PM 	 LOS IMPARABLES Q	
	 Conduce José Enrique

7 PM - 9 PM 	 NOCHES QUMBIAMBERAS	
	 Conduce José Enrique

9 PM - 4 AM 	 TONAZO Q	
	 Música continuada
	

4 AM - 5 AM	 LA QUMBIA DE TU VIDA	
	 Música continuada

5 AM - 7 AM	 EL DESPERTADOR	
	 Conduce Oscar Del Rio	
	 SECUENCIAS:	
	 5 AM - 6 AM	
	 La hora y chispitas de humor 
	 6 AM - 7 AM	
	 El horóscopo con Pochita	

	
7 AM - 10 AM	 LO MEJOR DE QUMBIAS Y RISAS	
	 Conducen Edwin Sierra 
	 y Chris Alegria 
	 		
10 AM - 11 AM 	 HOLA MI GENTE	
	 Conduce Héctor 
			 
11 AM - 12 M 	 QADRILÁTERO 	
	 Conduce Héctor 
		
12 M - 1 PM 	 RANKING DE LA SEMANA 	
	 Conduce Héctor 
	
1 PM - 4 PM 	 LAS TARDES DE NUEVA Q	
	 Conduce Chris Alegría 
	
4 PM - 8 PM 	 LOS IMPARABLES Q 	
	 Música continuada
	
8 PM - 4 AM 	 TONAZO Q
	 Música continuada

CHRIS ALEGRÍA Y EDWIN SIERRA

4 AM - 6 AM	 LA QUMBIA DE TU VIDA 	
	 Musica continuada
	
6 AM - 8 AM 	 LO MEJOR DE LA QQ QUMBIA	
	 Musica continuada

8 AM - 11 AM	 DOMINGO Q	
	 Conduce Oscar Del Río	

11 AM - 12 M	 FUERZA Q	
	 Conduce Héctor 
	
12 AM - 2 PM	 HOLA MI GENTE	
	 Conduce Héctor 

2 PM - 6 PM	 LAS TARDES DE NUEVA Q	
	 Conduce José Enrique

6 PM - 8 PM	 LOS IMPARABLES	
	 Música continuada

8 PM - 4 AM	 TONAZO Q
	 Música continuada

LUNES A VIERNES DOMINGOSÁBADO



CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

RADIO

CHRIS ALEGRÍA

LA QUMBIA MÁS PEDIDA DE LA HORA			
8 veces al día, de lunes a viernes.		
			 
LA SÚPER Q DE LA SEMANA
6 veces al día, de lunes a viernes.		
			 
EL EXCLUSIVAZO DE LA SEMANA
6 veces al día, de lunes a viernes.		
			 
LA HORA
			 
LA TEMPERATURA			 
			 

MICROPROGRAMAS 
Y DISCOSERVICIOS

PROGRAMAS

Edwin Sierra y Chris Alegría

De lunes a viernes de 7 AM a 10 AM

El programa combina la mejor Qumbia y los datos 
más interesantes de sus artistas. Edwin Sierra, con 
sus divertidos personajes, comenta los chismes de 
la farándula y las noticias deportivas, acompañado 
de Chris Alegría, que con su carisma y encanto 
endulza el programa.

Qumbias y Risas ha sido considerado por segundo 
año, consecutivo como el Mejor Programa Musical 
y de Entretenimiento según el IGM de Hábitos y 
actitudes hacia la Radio IPSOS 2014.

Chris Alegría

De lunes a viernes de 10 AM a 12 M

Es un programa con contenidos divertidos y 
muchos concursos. Chris acompaña a las mamis 
mientras trabajan y realizan sus quehaceres  
del hogar, brindándoles además tips caseros que  
son de gran utilidad. 

Durante el programa las oyentes prestan atención 
a las recomendaciones y consejos de Chris, que 
además de ser su amiga, es madre como ellas.

QUMBIAS Y RISAS

EL SHOW DE LAS MAMIS

PUEDEN ESCUCHARSE A TRAVÉS DEL PLAYER ONLINE Y EN 
WWW.RADIONUEVAQ.COM.PE, EN LA SECCIÓN DEL PROGRAMA.



Oscar Del Río

De lunes a sábado de 5 AM a 7 AM

Es el programa que madruga con los peruanos,  
los acompaña, motiva y llena de energía positiva 
para iniciar el día de la mejor manera. Oscar 
despierta a todo el Perú con alegría y buen humor, 
para ir motivados al colegio, al trabajo, al negocio. 
La mejor Qumbia, el humor y el infaltable 
horóscopo en un solo programa.

SECUENCIAS
CHISPITAS DE HUMOR
EL HORÓSCOPO DE POCHITA

EL DESPERTADOR

PROGRAMAS

PLANETA TIENE LA MEJOR MÚSICA 
ACTUAL EN INGLÉS, LO ÚLTIMO EN POP, 
ELECTROPOP Y HIP HOP. 

ES UNA RADIO DIVERTIDA Y MODERNA, 
SUS PROGRAMAS Y EL DINAMISMO Y 
ESPONTANEIDAD DE SUS LOCUTORES 
HACEN DEL PLANETA UN LUGAR ÚNICO.

TU MÚSICA  
EN INGLÉS

FORMATO COBERTURA FRECUENCIA GRUPO OBJETIVO AFÍN PÁGINA WEB

MÚSICA ACTUAL 
EN INGLÉS

LIMA, AREQUIPA
Y ASIA

LIMA: 107.7 FM
INTERIOR: VER 
COBERTURA

JÓVENES DE 11 A 30 AÑOS 
DE LOS NSE ALTOS Y MEDIOS

WWW.PLANETA.COM.PE

P
L

A
N

E
T
A

CONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PE

PUEDEN ESCUCHARSE A TRAVÉS DEL PLAYER ONLINE Y EN 
WWW.RADIONUEVAQ.COM.PE, EN LA SECCIÓN DEL PROGRAMA.



PERFIL DE AUDIENCIA

CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

RADIO

PLANETA CONECTA CON EL SEGMENTO JÓVEN DE NSE ABC. 
LLEGA SEMANALMENTE A 881 4001 OYENTES EN LIMA.

1
ALCANCE SEMANAL LIMA 
METROPOLITANA.CPI.AGOSTO 2015. 
De lunes a domingo de 00:00 a 24:00 h.

2
PROMEDIO DE ESTUDIOS DE AUDIENCIA 
RADIAL LIMA METROPOLITANA.CPI. 
FEBRERO, MAYO Y AGOSTO 2015.

50%50%

32%

43%

25%

DISTRIBUCIÓN POR
NIVEL SOCIOECONÓMICO2

DISTRIBUCIÓN POR 
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¿POR QUÉ ANUNCIAR?

PLANETA ES LA RADIO FAVORITA ENTRE SUS OYENTES POR LA VARIEDAD 
Y EL TIPO DE MÚSICA QUE TRANSMITE. ES UNA EMISORA QUE LES DA A  
LOS JÓVENES CONTENIDOS DE SU INTERÉS Y NOVEDADES DE SUS ARTISTAS 
FAVORITOS.

PARA LOS OYENTES, PLANETA ES UNA DE LAS PRINCIPALES FUENTES DE 
NUEVA MÚSICA, LO ÚLTIMO DE LAS CANCIONES EN INGLÉS QUE SUENAN EN 
EL MUNDO LO ESCUCHAN PRIMERO EN PLANETA.

EL DINAMISMO Y ESPONTANEIDAD DE SUS LOCUTORES CONECTAN CON SUS 
OYENTES, QUIENES SON FIELES A LA RADIO.

ES LA EMISORA QUE TRANSMITE LO MEJOR DE LA MÚSICA EN INGLÉS.

PLANETA ALCAZA SEMANALMENTE A 411 MIL PERSONAS EN EL SEGMENTO DE 11 A 25 AÑOS DEL NSE AB. 
Es la emisora más escuchada entre las de su tipo en Lima.

1
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL LIMA 
METROPOLITANA.CPI.AGOSTO 2015. 
De lunes a domingo de 06:00 a 24:00 h.

NOTA 
IGM – HÁBITOS Y ACTITUDES HACIA 
LA RADIO IPSOS 2014.

1 
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL LIMA 
METROPOLITANA.CPI.AGOSTO 2015. 
De lunes a viernes de 06:00 a 09:00 h. 

2
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL LIMA 
METROPOLITANA.CPI.AGOSTO 2015. 
De lunes a viernes de 13:00 a 16:00 h. 

SUS PROGRAMAS SON LOS MÁS ESCUCHADOS POR LOS JÓVENES DE SU SEGMENTO.
"MAÑANA MALDITA" ES ESCUCHADA SEMANALMENTE POR 7 MIL PERSONAS DE 11 A 25 AÑOS NSE AB. 
El programa es líder indiscutible en su horario.

"OH MY GACHI!!" ES EL PROGRAMA FAVORITO POR LOS JÓVENES EN SU SEGMENTO, ALCANZANDO 
SEMANALMENTE A 119 MIL PERSONAS. La audiencia de este programa viene creciendo de manera sostenida. 
La afinidad que tiene Gachi es su valor principal, ella se gana su confianza y se vuelve incondicional; es una amiga más.

CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

RADIO

EMISORAS POP
COMPARATIVO AUDIENCIA PLANETA1

En miles de oyentes por 1/2 hora 
En hombres y mujeres de 11 a 25 años - NSE AB

¿CUÁNTAS PERSONAS NOS 
ESCUCHAN EN UNA SEMANA?

ALCANCE TOTAL
881 MIL EN LIMA

ALCANCE HOMBRES 
Y MUJERES DE 11  
A 30 AÑOS NSE ABC
411 MIL EN LIMA

5

7.9

4.6 4.5

2.6

Planeta Moda La Zona Viva FM  Studio 92

8

6

4

2

0

EMISORAS POP 
COMPARATIVO AUDIENCIA "MAÑANA MALDITA"1

En miles de oyentes por 1/2 hora 
En hombres y mujeres de 11 a 25 años - NSE AB

¿CUÁNTAS PERSONAS ESCUCHAN 
"MAÑANA MALDITA" EN UNA 
SEMANA?

ALCANCE TOTAL
198 MIL EN LIMA

ALCANCE HOMBRES 
Y MUJERES DE 11  
A 30 AÑOS NSE ABC
90 MIL EN LIMA

6.66.9

5.6

4.1

3.4

Planeta RPP Viva FM Corazón  Studio 92

8

6

4

2

0

EMISORAS POP 
COMPARATIVO AUDIENCIA "OH MY GACHI!!"2

En miles de oyentes por 1/2 hora
En hombres y mujeres de 11 a 25 años - NSE AB

¿CUÁNTAS PERSONAS ESCUCHAN 
"OH MY GACHI!!" EN UNA SEMANA?

ALCANCE TOTAL
242 MIL EN LIMA

ALCANCE HOMBRES 
Y MUJERES DE 11  
A 30 AÑOS NSE ABC
119 MIL EN LIMA

7.1

12.7

6.6

4

Planeta La Zona Moda Viva FM Onda Cero
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CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

RADIO

PROGRAMACIÓN

6 AM - 9 AM	 MAÑANA MALDITA	
	 Conducen Daniel Marquina
	 y Gonzalo Torres
	 SECUENCIAS	
	 6:40 AM	
	 El kiosko de Portola
	 7:15 AM	
	 Maldito inglés
	 8:20 AM	
	 El horóscopo de la Bruji Bebe

		
9 AM - 10 AM	 PLANETA EN LÍNEA	

10 AM - 1 PM	 ALTA FIDELIDAD	
	 Conduce Patricia Saldaña ‘Melo’
		
1 PM - 4 PM	 OH MY GACHI!!	
	 Conduce Gachi Rivero
	 SECUENCIAS	
	 1:15 PM	
	 Noticias de metro y medio
	 1:45 PM	
	 90 - 60 - Revienta!!!

4 PM - 5 PM	 PLANETA EN LÍNEA	
	 Conduce Gianni Chichizola 
	 ‘El Búfalo’
		
5 PM - 8 PM	 UNIVERSO PARALELO	
	 Conduce Gianni Chichizola 
	 ‘El Búfalo’
		
8 PM - 12 AM	 ÚLTIMA DESCARGA	
	 Conduce Pablo Tomairo
		
12 AM - 6 AM	 MÚSICA CONTINUADA	

6 AM - 9 AM	 MAÑANA MALDITA	
	 Conducen Daniel Marquina
	 y Gonzalo Torres
	 SECUENCIAS	
	 6:40 AM	
	 El kiosko de Portola
	 7:15 AM	
	 Maldito inglés
	 8:20 AM	
	 El horóscopo de la Bruji Bebe

			 
9 AM - 1O AM	 PLANETA EN LÍNEA	

10 AM - 1 PM	 ALTA FIDELIDAD	
	 Conduce Patricia Saldaña ‘Melo’
		
1 PM - 4 PM	 OH MY GACHI!!	
	 Conduce Gachi Rivero
	 SECUENCIAS	
	 1:15 PM	
	 Noticias de metro y medio
	 1:45 PM	
	 90 - 60 - Revienta!!!

4 PM - 5 PM	 PLANETA EN LÍNEA	
	 Conduce Gianni Chichizola 
	 ‘El Búfalo’
		
5 PM - 8 PM	 UNIVERSO PARALELO	
	 Conduce Gianni Chichizola 
	 ‘El Búfalo’
	
8 PM - 2 AM	 PLANETA WEEKEND 
	 CON DJ GIAN	

2 AM - 6 AM	 MÚSICA CONTINUADA	
 

6 AM - 8 AM	 MÚSICA CONTINUADA	
		
8 AM - 12 M	 OH MY GACHI!!
	 Conduce Gachi Rivero

12 M - 1 PM	 RANKING PLANETA
	 Conduce Patricia Saldaña ‘Melo’
 
1 PM - 4 PM	 MÚSICA CONTINUADA	
	 Conduce Jorge Aguayo
		
4 PM - 6 PM	 ÚLTIMA DESCARGA
	 Conduce Pablo Tomairo
			 
6 PM - 8 PM	 25HITS 
	 Conduce Daniel Marquina
	
8 PM - 2 AM	 PLANETA WEEKEND 
	 CON DJ GIAN	
		
2 AM - 6 AM	 MÚSICA CONTINUADA	
 

GONZALO TORRES Y DANIEL MARQUINA

LUNES A JUEVES SÁBADOVIERNES



CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

RADIO

PROGRAMACIÓN

6 AM - 12 M	 MÚSICA CONTINUADA	
		
12 M - 1 PM	 RANKING PLANETA 
	 Conduce Patricia Saldaña ‘Melo’

1 PM - 5 PM	 ÚLTIMA DESCARGA	
	 Conduce Pablo Tomairo

5 PM A 6 PM	 PLANETA EN LÍNEA
	 Conduce Gianni Chichizola 
	 ‘El Búfalo’
		
6 PM - 8 PM	 25HITS 
	 Conduce Daniel Marquina

8 PM - 10 PM	 ÚLTIMA DESCARGA	
	 Conduce Pablo Tomairo

10 PM - 6 AM	 MÚSICA CONTINUADA

GACHI RIVEROGIANNI CHICHIZOLA

MEGAPLANETA
La canción más importante del ranking.
4 veces al día de lunes a jueves y 3 veces al día de 
viernes a domingo, desde las 6:00 AM hasta las 12:00 M.
				  
BIG BANG
10 veces al día de lunes a jueves, 8 veces el viernes 
y 7 veces sábados y domingos, una vez cada 2 horas.

PLANETA DOWNLOAD
10 veces al día de lunes a jueves, 8 veces el viernes 
y 7 veces sábados y domingos, una vez cada 2 horas.
				  
LA HORA
				  
LA TEMPERATURA				  
				  
				  

MICROPROGRAMAS 
Y DISCOSERVICIOS

DOMINGO



PROGRAMAS

CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

RADIO

Daniel Marquina y Gonzalo Torres

De lunes a viernes de 6 AM a 9 AM

Daniel y Gonzalo tratan temas cotidianos, divertidos 
y de interés para los jóvenes. Esta original dupla 
presenta novedades que enganchan a sus oyentes 
con quienes interactúan a través de llamadas, el 
site del programa y las redes sociales, desde sus 
movilidades, el trabajo o desde su casa. En este 
lado del planeta la parodia y la chacota ponen las 
pilas a todos.

SECUENCIAS
EL KIOSKO DE PORTOLA
MALDITO INGLÉS
EL HORÓSCOPO DE LA BRUJI BEBE

Gachi Rivero

De lunes a viernes de 1 PM a 4 PM 
y sábado de 8 AM a 12 M

Es uno de los programas favoritos de los jóvenes. 
Gachi, con un estilo fresco y natural, divierte  
a sus oyentes. Comenta las noticias actuales de  
la farándula y de los artistas del pop en inglés,  
y temas cotidianos que están moviéndose entre la 
juventud. Es un programa con mucha interacción, 
Gachi se gana la confianza de sus oyentes porque 
es como ellos, es una amiga. 

SECUENCIAS
NOTICIAS DE METRO Y MEDIO
90 – 60 REVIENTA!!! 

Gianni Chichizola ‘El Búfalo’

De lunes a viernes de 5 PM a 8 PM 
y domingo de 8 PM a 10 PM

El Búfalo está en todas: En algún concierto, en el 
último estreno de una película o leyendo el libreto 
de su próxima obra teatral; sea como sea, siempre 
está en escena. El programa combina la mejor 
música del pop en inglés con datos e información 
inédita de sus artistas favoritos. Con El Búfalo, el 
oyente sabe qué ver y a dónde ir.

Patricia Saldaña ‘Melo’

De lunes a viernes de 9 AM a 1 PM

En el programa encontrarás las noticias más 
recientes de los artistas de la música en inglés,  
lo que se mueve en sus redes sociales y lo  
que está por venir. Melo les cuenta todo lo  
que quieren saber sobre sus artistas favoritos, 
lanzamientos, colaboraciones y mucho más  
datos interesantes, sin ruidos ni distorsiones,  
con la más “Alta Fidelidad”.

MAÑANA MALDITA OH MY GACHI!!

ALTA FIDELIDAD UNIVERSO PARALELO

PUEDEN ESCUCHARSE A TRAVÉS DEL PLAYER ONLINE Y EN 
WWW.PLANETA.COM.PE, EN LA SECCIÓN DEL PROGRAMA.

CONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PE



MÁGICA ES LA ÚNICA EMISORA PARA 
ESCUCHAR MÚSICA DEL RECUERDO  
EN INGLÉS. 

SU PROGRAMACIÓN SE BASA EN LOS 
ÉXITOS MUSICALES QUE MARCARON  
LA HISTORIA, COMBINADOS CON  
NOTAS INFORMATIVAS DE NEGOCIOS  
Y ECONOMÍA, QUE SON DE INTERÉS 
 DE LOS OYENTES.

DISCOS DE ORO 
EN INGLÉS

FORMATO COBERTURA FRECUENCIA GRUPO OBJETIVO AFÍN PÁGINA WEB

MÚSICA DEL 
RECUERDO EN INGLÉS

LIMA 88.3 FM HOMBRES Y MUJERES DE 38
AÑOS A MÁS DE NSE ALTO

WWW.RADIOMAGICA.COM.PE

M
Á

G
IC

A

*Disponible durante el 2015. Fecha por definir.

COBERTURA

4 CIUDADES A NIVEL NACIONAL
3 CIUDADES PARA ANUNCIAR LOCALMENTE 
INCLUYENDO LIMA

CIUDADES CON  
CORTE LOCAL

CIUDAD

AREQUIPA

ASIA

LIMA

MÁNCORA*

FRECUENCIA 

95.1 FM

90.9 FM

107.7 FM

89.1 FM



PERFIL DE AUDIENCIA

CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

RADIO

MÁGICA CONECTA CON EL SEGMENTO AB DE 38 AÑOS A MÁS. 
LLEGA SEMANALMENTE A 620 6001 OYENTES EN LIMA.

1 
ALCANCE SEMANAL LIMA 
METROPOLITANA.CPI.AGOSTO 2015. 
De lunes a domingo de 00:00 a 24:00 h.

2
PROMEDIO DE ESTUDIOS DE AUDIENCIA 
RADIAL LIMA METROPOLITANA. CPI.
FEBRERO, MAYO Y AGOSTO 2015.

MÁGICA es una estación producida por 
RADIO UNO SAC y comercializada por 
CRP MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO.

31%
55%

14%

51% 49%

DISTRIBUCIÓN POR
NIVEL SOCIOECONÓMICO2

DISTRIBUCIÓN POR 
GÉNERO2

AB C DE Mujeres Hombres

DISTRIBUCIÓN POR EDADES2
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1
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL LIMA 
METROPOLITANA.CPI.AGOSTO 2015. 
De lunes a viernes de 09:00 a 12:00 h.

2
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL LIMA 
METROPOLITANA.CPI.AGOSTO 2015. 
De lunes a viernes de 12:00 a 13:00 h.

MÁGICA es una estación producida por 
RADIO UNO SAC y comercializada por 
CRP MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO.

¿POR QUÉ ANUNCIAR?

MÁGICA TRASMITE LA MEJOR MÚSICA DEL RECUERDO EN INGLÉS, AQUELLA 
QUE TRASCIENDE GENERACIONES Y QUE HASTA EL DÍA DE HOY EMOCIONA 
A QUIEN LA ESCUCHA, LLEGANDO A UN PUBLICO SEGMENTADO, CON ALTO 
PODER ADQUISITIVO.

SU PROGRAMACIÓN SE COMBINA CON NOTICIAS E INFORMACIÓN SOBRE 
TEMAS QUE SON DE INTERÉS DE SUS OYENTES: ECONOMÍA, FINANZAS, 
SALUD, ETC.

SUS LOCUTORES SON LIDERES DE OPINIÓN Y GRANDES INFLUENCIADORES, 
LO CUAL POTENCIA LA CREDIBILIDAD DE SUS RECOMENDACIONES Y 
CONSEJOS.

ES LA COMPAÑÍA IDEAL PARA SUS OYENTES, CON EL BALANCE PERFECTO 
DE MÚSICA Y CONTENIDOS RELEVANTES.

MÁGICA ALCANZA SEMANALMENTE A 235 MIL PERSONAS EN SU SEGMENTO. La escuchan 18 mil personas 
de 38 años a más de los NSE AB, un público atractivo para marcas afines a este segmento.

1 
ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIAL LIMA 
METROPOLITANACPI.AGOSTO 2015. 
De lunes a domingo de 06:00 a 24:00 h.

MÁGICA es una estación producida por 
RADIO UNO SAC y comercializada por 
CRP MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO.

CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

RADIO

SUS PROGRAMAS SON LOS PREFERIDOS POR SUS OYENTES.
"MAÑANAS DE ORO" CON FREDDY MORALES ALCANZA SEMANALMENTE A 112 MIL PERSONAS DE 38 AÑOS 
A MÁS DEL NSE AB. Es el programa con más audiencia en su horario.

"LA HORA DE THE BEATLES" SE HA VUELTO UN CLÁSICO ENTRE LOS OYENTES DE MÁGICA, ALCANZANDO 
SEMANALMENTE A 62.8 MIL PERSONAS EN SU SEGMENTO. Su audiencia crece 60%, no cabe duda que la música 
de esta legendaria banda trasciende en el tiempo.

TOP 5 EMISORAS MUSICALES LIMA 
COMPARATIVO AUDIENCIA MÁGICA1

En miles de oyentes por 1/2 hora
En hombres y mujeres de 38 años a más - NSE AB

15

18

13.2

8 7.4

Mágica  La Inolvidable Felicidad La Kalle Panamericana 

20

15

10

5

0

¿CUÁNTAS PERSONAS NOS 
ESCUCHAN EN UNA SEMANA?

ALCANCE TOTAL
620 MIL EN LIMA

ALCANCE HOMBRES 
Y MUJERES DE 38 AÑOS 
A MÁS NSE AB
235 MIL EN LIMA

TOP 5 EMISORAS MUSICALES 
COMPARATIVO AUDIENCIA "MAÑANAS DE ORO"1

Miles de oyentes por 1/2 hora 
En hombres y mujeres de 38 años a más - NSE AB 

24.5

37.4

24.1
17.2
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Mágica  La inolvidable Felicidad La Kalle Panamericana
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¿CUÁNTAS PERSONAS ESCUCHAN 
"MAÑANAS DE ORO" EN UNA 
SEMANA?

ALCANCE TOTAL
281 MIL EN LIMA

ALCANCE HOMBRES 
Y MUJERES DE 38 AÑOS 
A MÁS NSE AB
112 MIL EN LIMA

¿CUÁNTAS PERSONAS ESCUCHAN 
"LA HORA DE THE BEATLES" EN 
UNA SEMANA?

ALCANCE TOTAL
145.8 MIL EN LIMA

ALCANCE HOMBRES 
Y MUJERES DE 38 AÑOS 
A MÁS NSE AB
62.8 MIL EN LIMA

EVOLUCIÓN AUDIENCIA 
"LA HORA DE THE BEATLES"2

En miles de oyentes por 1/2 hora
En hombres y mujeres de 38 años a más - NSE AB
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CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

RADIO

PROGRAMACIÓN

12 AM - 9 AM	 MÚSICA CONTINUADA	

9 AM - 12 M	 MAÑANAS DE ORO	
	 Conduce Freddy Morales

12 M - 1 PM	 LA HORA DE THE BEATLES	
		
1 PM - 6 PM	 MÚSICA CONTINUADA	
		
6 PM - 8 PM	 RUTA 88	
	 Conduce Carlos Guerrero
	
8 PM - 12 AM	 MÚSICA CONTINUADA	

12 AM - 12 AM	 MÚSICA CONTINUADA

FREDDY MORALES CARLOS GUERRERO

SERVICIO DE NOTICIAS
12 veces al día de 8:00 AM a 8:00 PM, 
de lunes a viernes.
				  
INFORME ECONÓMICO
4 veces al día, de lunes a viernes.
		
RENACE UNA LEYENDA
8 veces al día de 6:00 AM a 9:00 AM y de 1:00 PM 
a 6:00 PM, de lunes a viernes.
12 veces al día, de 6:00 AM a 6:00 PM los sábados.	
		
DISCO DE ORO
6 veces al día de 6:00 AM a 12:00 M, de lunes 
a sábado; y 9 veces al día de 1:00 PM a 10:00 PM, 
de lunes a sábado.
	
LA HORA
				  
LA TEMPERATURA		

MICROPROGRAMAS 
Y DISCOSERVICIOS

LUNES A VIERNES

SÁBADO A DOMINGO



PROGRAMAS

Freddy Morales

De lunes a viernes de 9 AM A 12 M

Es la alternativa ideal para escuchar la mejor 
música del recuerdo en inglés. En el programa, 
Freddy comparte con sus oyentes las anécdotas  
y noticias más importantes de los artistas que 
suenan en la radio, así como los tips de actualidad 
y datos curiosos que despiertan su interés.

Es la mejor compañía matutina, en el hogar, la 
oficina o el auto. Siempre estará Freddy contando 
una novedad y compartiendo la mejor música  
con sus oyentes.

Carlos Guerrero

De lunes a viernes de 6 PM a 8 PM

“Ruta 88” es la mejor opción para finalizar un día 
de trabajo o estudio, en casa o de regreso a ella. 
Permite dejar de lado el tráfico y la bulla, 
trasladándo mágicamente al oyente a un espacio 
calmado con buena música e información sobre  
las canciones y los artistas más representativos de 
la música que sonaba en los 60, 70 y 80.

Carlos, además de ser un reconocido músico, es un 
amante indiscutible de la música de oro en inglés,  
y esta pasión la transmite todas las tardes a sus 
seguidores. 

MAÑANAS DE ORO

RUTA 88

EMISORA AM ESPECIALIZADA EN 
MÚSICA FOLKLÓRICA ANDINA, CULTURA 
Y COSTUMBRES.

ES UNA RADIO QUE REFUERZA 
NUESTRAS TRADICIONES Y NUESTRA 
IDENTIDAD NACIONAL.

EL PODER 
DEL FOLKLORE

FORMATO COBERTURA FRECUENCIA GRUPO OBJETIVO AFÍN PÁGINA WEB

FOLKLORE 
ANDINO

LIMA 540 AM HOMBRES Y MUJERES DE 17  
AÑOS A MÁS DE LOS NSE BAJOS

WWW.RADIOINCA.COM.PE

IN
C

A

CONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PE



PERFIL DE AUDIENCIA

CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

RADIO

INCA AM CONECTA CON EL SEGMENTO DE 17 AÑOS A MÁS. 
LLEGA SEMANALMENTE A 80 7001 OYENTES EN LIMA.

1
ALCANCE SEMANAL LIMA 
METROPOLITANA.CPI.AGOSTO 2015. 
De lunes a domingo de 00:00 a 24:00 h.

2
PROMEDIO DE ESTUDIOS DE AUDIENCIA 
RADIAL LIMA METROPOLITANA.CPI.
FEBRERO, MAYO Y AGOSTO 2015.

40% 60%

59%

35%

6%

DISTRIBUCIÓN POR
NIVEL SOCIOECONÓMICO2

DISTRIBUCIÓN POR 
GÉNERO2

AB C DE Mujeres Hombres

DISTRIBUCIÓN POR EDADES2

11 - 16 17 - 25 26 - 37 38 - 50 51 - +

15%14%

38%
35%

0%

40

35

30

25

20

15

10

5

0



D
IG

IT
A

L



¿POR QUÉ ELEGIR 
CRP DIGITAL?

En CRP Digital desarrollamos productos y contenidos 
interactivos de interés enfocados en segmentos específicos, 
aprovechando el potencial de nuestras plataformas online 
y offline, con el fin de fortalecer y dinamizar la relación con 
nuestra audiencia.

El conocimiento de nuestra audiencia digital y un sólido 
equipo de soporte de producto nos permiten asesorar  
a nuestros anunciantes, brindándoles alternativas que  
se ajusten a sus necesidades y que les permitan llegar  
a audiencias ya fidelizadas, logrando mayor impacto  
e influencia en su público objetivo.



Nuestra red de sitios atrae a más de 8 millones de visitas  
por mes, audiencia que vienen mostrando una tendencia 
creciente. Nuestro enfoque en contenidos de entretenimiento 
para cada segmento específico nos permite llegar de  
manera más efectiva al público objetivo de nuestros 
clientes. 

 

FUENTE 
COMSCORE DIGITAL ANALYTIX
AGOSTO 2015

PROMEDIO BROWSERS ÚNICOS

Website Ene - Ago 14 Ene - Ago 15 Crecimiento

RITMO ROMÁNTICA 607 940 1 560 478 157%

MODA 501 607 1 146 432 129%

PLANETA 487 558 702 169 44%

OASIS 94 458 110 658 17%

RADIOMAR PLUS 93 357 438 996 370%

NUEVA Q 79 891 111 509 40%

Crecimiento Ponderado Websites CRP 118%

WWW.RITMOROMANTICA.COM ES EL 
PORTAL ORIENTADO A LA MUJER DE 
HOY, CON LA COMBINACIÓN PERFECTA 
ENTRE SUS BALADAS FAVORITAS, LOS 
MEJORES CONSEJOS Y TIPS, ESTILO DE 
VIDA Y ENTRETENIMIENTO.

RITMOROMANTICA.COM

PÁGINA WEB FACEBOOK TWITTER GRUPO OBJETIVO AFÍN

WWW.RITMOROMANTICA.COM RADIORITMO 
ROMANTICA

@RITMO_ROMANTICA MUJERES DE 17 A 50 AÑOS DE 
TODOS LOS NSE, CON ESPECIAL 
AFINIDAD ENTRE LAS USUARIAS 
DE 17 A 34 AÑOS

Es así que podemos brindar a nuestros anunciantes una 
asesoría de inicio a fin, con una amplia variedad de soluciones 
de publicidad online, con conceptos y formatos creativos 
enfocados específicamente a cada segmento, dándole valor 
agregado a sus marcas y contenido relevante a nuestros 
usuarios.



CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

DIGITAL

DISTRIBUCIÓN POR GÉNERO

AUDIENCIA DIGITAL

CONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PE

36.1%

63.9%

1
COMSCORE MEDIA METRIX
PANEL JULIO 2015 

2
COMSCORE MEDIA METRIX
PANEL AGOSTO 2015

PAGEVIEWS	 7 148 272	

BROWSERS ÚNICOS	 2 003 496

TRAFICO TOTAL WEBSITE2

45 + 13%

35 - 44 17.0%

15 - 24 35.6%

25 - 34 34.4%

0%	 10%	 20%	 30%	 40%

DISTRIBUCIÓN POR EDAD1



1
COMSCORE MEDIA METRIX
AGOSTO 2015 CONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PE

AUDIENCIA DIGITAL

RADIOLAINOLVIDABLE.COM.PE

WWW.RADIOLAINOLVIDABLE.COM.PE ES 
UN WEBSITE QUE PERMITE ESCUCHAR LA 
MEJOR RADIO DEL RECUERDO Y REVIVIR, 
A TRAVÉS DE LA MÚSICA, MOMENTOS 
INOLVIDABLES. 

PÁGINA WEB FACEBOOK TWITTER GRUPO OBJETIVO AFÍN

WWW.
RADIOLAINOLVIDABLE.
COM.PE

RADIOLAINOLVIDABLE @LAINOLVIDABLEFM HOMBRES Y MUJERES DE 38 
AÑOS A MÁS DE TODOS LOS 
NSE 

TOP 5 - SECCIONES RITMOROMANTICA.COM1

	 #	 Sección	 Browsers únicos	 Pageviews

	 1	 MUNDO MUJER	 876 786	 2 105 968		

	 2	 NOTICIAS	 843 647	 1 465 150		

	 3	 PROGRAMAS	 466 832 	 912 877	

	 4	 RADIO ONLINE	 215 095 	 771 990	

	 5	 HOROSCOPO	 156 309 	 898 470	

REDES SOCIALES (al 28/09/15)

Fanpage

1 652 771

Twitter

55 331



CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

DIGITAL

1
GOOGLE ANALYTICS
AGOSTO 2015

PAGEVIEWS	 239 577	

BROWSERS ÚNICOS	 66 040

AUDIENCIA DIGITAL

CONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PE

TRAFICO TOTAL WEBSITE1



MODA.COM.PE

WWW.MODA.COM.PE ES UN WEBSITE 
DONDE LOS JÓVENES DISFRUTAN DE  
LA MÚSICA QUE ESTÁ DE MODA Y 
ENCUENTRAN CONTENIDOS QUE SON  
DE SU INTERÉS. PUEDEN INTERACTUAR 
CON SUS LOCUTORES FAVORITOS  
A TRAVÉS DE VIDEOS Y CONCURSOS 
ONLINE. 

PÁGINA WEB FACEBOOK TWITTER GRUPO OBJETIVO AFÍN

WWW.MODA.COM.PE RADIOMODA @MODAFM JÓVENES DE 11 A 30 AÑOS DE TODOS LOS 
NSE. IDEAL PARA LLEGAR A UNIVERSITARIOS 
Y PÚBLICO JOVEN EN GENERAL 

Fanpage

REDES SOCIALES (al 28/09/15)

72 598

CONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PE



DIGITAL CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

DISTRIBUCIÓN POR GÉNERO

38.3%

61.7%

AUDIENCIA DIGITAL

1
COMSCORE MEDIA METRIX
PANEL JULIO 2015 

2
COMSCORE MEDIA METRIX
PANEL AGOSTO 2015

PAGEVIEWS	 4 446 158	

BROWSERS ÚNICOS	 1 507 856

TRAFICO TOTAL WEBSITE2

15 - 24 50.4%

25 - 34 29.3%

45 + 10.3%

35 - 44 10%

0%	 10%	 20%	 30%	 40%	 50%	 60%

DISTRIBUCIÓN POR EDAD1

CONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PE



1
COMSCORE MEDIA METRIX
PANEL AGOSTO 2015 

AUDIENCIA DIGITAL

CONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PE

Fanpage Twitter

REDES SOCIALES (al 28/09/15)

1 904 453 101 187

WWW.RADIOOASIS.COM.PE ES  
UN WEBSITE CON LO MEJOR  
DEL ROCK & POP, DISEÑADO 
ESPECIALMENTE PARA UNA  
AUDENCIA DIGITAL CONFORMADA  
POR ADULTOS CONTEMPORÁNEOS. 
CONTIENE MÚSICA, TEMAS DE 
ACTUALIDAD Y CONTENIDOS DE 
INTERÉS.

PÁGINA WEB FACEBOOK TWITTER GRUPO OBJETIVO AFÍN

WWW.RADIOOASIS.COM.PE RADIOOASISFM @RADIOOASISFM ADULTOS CONTEMPORÁNEOS  
DE LOS NSE ALTOS Y MEDIOS

RADIOOASIS.COM.PETOP 5 - SECCIONES RITMOROMANTICA.COM1

	 #	 Sección	 Browsers únicos	 Pageviews

	 1	 NOTICIAS	 1 208 138 	 2 458 005	

	 2	 RADIO ONLINE	 228 974	 617 832	

	 3	 HOMEPAGE	 201 288 	 393 553	

	 4	 MUSICA	 129 128 	 468 539	

	 5	 CONCURSOS	 39 399 	 293 286	



1
COMSCORE MEDIA METRIX
PANEL JULIO 2015 

2
COMSCORE MEDIA METRIX
PANEL AGOSTO 2015

CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

DIGITAL

DISTRIBUCIÓN POR GÉNERO

25.9%

74.1%

AUDIENCIA DIGITAL

CONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PE

PAGEVIEWS	 452 516	

BROWSERS ÚNICOS	 122 203

TRAFICO TOTAL WEBSITE2

15 - 24 42.6%

25 - 34 30.5%

0%	 10%	 20%	 30%	 40%	 50%

45 + 8.2%

35 - 44 18.7%

DISTRIBUCIÓN POR EDAD1



1
COMSCORE MEDIA METRIX
PANEL AGOSTO 2015 

AUDIENCIA DIGITAL

CONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PE

Fanpage Twitter

REDES SOCIALES (al 28/09/15)

212 161 262 207

WWW.RADIOMAR.COM.PE ES UN  
WEBSITE DONDE JÓVENES Y ADULTOS 
PUEDEN ESCUCHAR LO MEJOR DE  
LA SALSA, INTERACTUAR CON SUS 
LOCUTORES, PARTICIPAR EN CONCURSOS 
ONLINE Y VACILARSE A LO GRANDE  
CON SUS CONTENIDOS.

PÁGINA WEB FACEBOOK TWITTER GRUPO OBJETIVO AFÍN

WWW.RADIOMAR.COM.PE RADIOMARPLUS @RADIOMARPLUSFM HOMBRES Y MUJERES DE  
17 AÑOS A MÁS DE LOS NSE CDE

RADIOMAR.COM.PETOP 5 - SECCIONES RITMOROMANTICA.COM1

	 #	 Sección	 Browsers únicos	 Pageviews

	 1	 RADIO ONLINE	  69 269 	 219 455 	 

	 2	 NOTICIAS	  44 071 	 74 997 	  

	 3	 HOMEPAGE	  16 998 	 31 266 	  

	 4	 MUSICA	  9920 	 34 446 	 		

5	 PROGRAMAS	 4898	 8985 	  



1
COMSCORE MEDIA METRIX
PANEL JULIO 2015 

2
COMSCORE MEDIA METRIX
PANEL AGOSTO 2015

15 - 24 28.9%

25 - 34 31.5%

0%	 10%	 20%	 30%	 40%	 50%

45 + 21.4%

35 - 44 18.2%

CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

DIGITAL

DISTRIBUCIÓN POR GÉNERO

33.6%

66.4%

AUDIENCIA DIGITAL

CONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PE

PAGEVIEWS	 2 081 684	

BROWSERS ÚNICOS	 456 627

TRAFICO TOTAL WEBSITE2

DISTRIBUCIÓN POR EDAD1



1
COMSCORE MEDIA METRIX
PANEL AGOSTO 2015 

AUDIENCIA DIGITAL

CONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PE

Fanpage Twitter

REDES SOCIALES (al 28/09/15)

271 338 6600

WWW.RADIONUEVAQ.COM.PE ES EL 
WEBSITE CON CONTENIDO ESPECIALIZADO 
EN CUMBIA NACIONAL, DONDE SE 
COMBINAN CONTENIDO DE INTERÉS  
PARA TODAS LAS EDADES Y CONSEJOS 
PRÁCTICOS PARA LAS AMAS DE CASA.

PÁGINA WEB FACEBOOK TWITTER GRUPO OBJETIVO AFÍN

WWW.RADIONUEVAQ.COM.PE NUEVAQFM @RADIONUEVAQ HOMBRES Y MUJERES DE 17 A 50 
AÑOS DE LOS NSE CDE

RADIONUEVAQ.COM.PETOP 5 - SECCIONES RITMOROMANTICA.COM1

	 #	 Sección	 Browsers únicos	 Pageviews

	 1	 LO MEJOR DE LA SALSA	 366 152 	 1 569 701	

	 2	 RADIO ONLINE	 76 693 	 316 770	

	 3	 HOMEPAGE	 49 353 	 118 031	

	 4	 PROGRAMAS	 37 011 	 52 637	

	 5	 CONCURSOS	 4878 	 14 117	



CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

DIGITAL

DISTRIBUCIÓN POR GÉNERO

25.2%

74.8%

1
COMSCORE MEDIA METRIX
PANEL MAYO 2015 

2
COMSCORE MEDIA METRIX
PANEL AGOSTO 2015

AUDIENCIA DIGITAL

CONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PE

15 - 24 33.2%

25 - 34 31.1%

0%	 10%	 20%	 30%	 40%	 50%

45 + 17%

35 - 44 18.7%

PAGEVIEWS	 515 067	

BROWSERS ÚNICOS	 97 082

TRAFICO TOTAL WEBSITE2

DISTRIBUCIÓN POR EDAD1



CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

DIGITAL

1
COMSCORE MEDIA METRIX
PANEL AGOSTO 2015 CONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PE

REDES SOCIALES (al 22/09/15)

Twitter

8145

AUDIENCIA DIGITAL

CONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PE

EN WWW.PLANETA.COM.PE ES  
EL WEBSITE DONDE LOS JÓVENES 
ENCUENTRAN LO MEJOR DE LA  
MÚSICA ACTUAL EN INGLÉS Y DATOS 
INÉDITOS DE SUS ARTISTAS. PUEDEN 
INTERACTUAR CON SUS LOCUTORES 
FAVORITOS Y DISFRUTAR DE 
CONTENIDOS DE SU INTERÉS Y 
PARTICIPAR EN CONCURSOS ONLINE. 

PÁGINA WEB FACEBOOK TWITTER GRUPO OBJETIVO AFÍN

WWW.PLANETA.COM.PE RADIOPLANETA107.7 @PLANETA107FM JÓVENES DE 11 A 30 AÑOS DE LOS NSE ABC. 
IDEAL PARA LLEGAR A UNIVERSITARIOS 
Y PÚBLICO JOVEN EN GENERAL

PLANETA.COM.PETOP 5 - SECCIONES RITMOROMANTICA.COM1

	 #	 Sección	 Browsers únicos	 Pageviews

	 1	 NOTICIAS	 36 178 	 189 812	

	 2	 RADIO ONLINE	 35 803 	 89 030	

	 3	 HOMEPAGE	 30 591 	 96 098	

	 4	 NOTICIAS	 16 469 	 37 154	

	 5	 MUSICA	 12 282 	 55 775	

Fanpage

16 972



1
COMSCORE MEDIA METRIX
PANEL JULIO 2015 

2
COMSCORE MEDIA METRIX
PANEL AGOSTO 2015

CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

DIGITAL

DISTRIBUCIÓN POR GÉNERO

42.1%

57.9%

AUDIENCIA DIGITAL

CONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PE

15 - 24 61.7%

25 - 34 21.4%

0%	 10%	 20%	 30%	 40%	 50%	 60%	 70%

45 + 7.3%

35 - 44 9.6%

DISTRIBUCIÓN POR EDAD1

PAGEVIEWS	 2 003 326	

BROWSERS ÚNICOS	 680 506

TRAFICO TOTAL WEBSITE2



CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

DIGITAL

1
COMSCORE MEDIA METRIX
PANEL AGOSTO 2015 CONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PE

Fanpage Twitter

REDES SOCIALES (al 28/09/15)

1 384 778 134 341

AUDIENCIA DIGITAL

CONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PE

WWW.SONORAMA.PE ES LA RADIO 
ONLINE ESPECIALIZADA EN ROCK Y POP 
HECHO EN EL PERÚ. INCLUYE NOTICIAS, 
VIDEOS, DIRECTORIO Y AGENDA DE 
ARTISTAS Y BANDAS LOCALES. LOS 
MÚSICOS NACIONALES DE ESTE GÉNERO, 
PUEDEN ENVIAR SU MATERIAL PARA 
QUE SUENE EN LA RADIO.

PÁGINA WEB FACEBOOK TWITTER GRUPO OBJETIVO AFÍN

WWW.SONORAMA.PE SONORAMA.PE @SONORAMAPE HOMBRES Y MUJERES ENTRE 18 
 Y 35 AÑOS DE TODOS LOS NSE

SONORAMA.PETOP 5 - SECCIONES RITMOROMANTICA.COM1

	 #	 Sección	 Browsers únicos	 Pageviews

	 1	 NOTICIAS	  481 700 	  904 271 

	 2	 HOMEPAGE	  126 688 	  243 272 

	 3	 RADIO ONLINE	  114 522 	  302 721 

	 4	 RANKINGS	  89 509 	  269 122 

	 5	 CANCIONES	  42 996 	  132 994 



CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

DIGITAL

1
GOOGLE ANALYTICS
AGOSTO 2015 

PAGEVIEWS	 5020

BROWSERS ÚNICOS	 3217

AUDIENCIA DIGITAL

CONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PE

TRAFICO TOTAL WEBSITE1

Fanpage Twitter

REDES SOCIALES (al 22/09/15)

29 233 1713



FUENTE
DFP GOOGLE
AGOSTO 2015

RadioV	 Vistas

Radiomar Plus	 483 374	

Moda	 356 465	

La Inolvidable	 315 056

Ritmo Romántica	 249 700

Nueva Q	 147 534	

Oasis	 144 019	

Planeta	 135 560

Sonorama	 8374

TOTAL	 1 840 082

APLICACIÓN MÓVIL
RADIOS CRP

DISPONIBLE PARA EQUIPOS CON SISTEMAS OPERATIVOS ANDROID, IOS 
(IPHONE, IPOD, IPAD.)

CONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PE

FORMATOS DE 
PUBLICIDAD ONLINE

Radio Moda
Te Mueve

Radiomar
Plus

Radio Ritmo Romántica
Tu radio de baladas

TRÁFICO APLICACIÓN MÓVIL POR SISTEMA OPERATIVO

OS	 Vistas

Android	 490 124

IOS	 1 349 958

TOTAL	 1 840 082

TRÁFICO APLICACIÓN MÓVIL POR EMISORA



CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

DIGITAL

QUÍNTUPLE IMPACTO: MUESTRA HASTA 4 BANNERS A LA VEZ Y DESDE 
CUALQUIERA DE ELLOS SE DESPLIEGA UN MEGA LAYER. SE PUEDE 
INTERACTUAR CON CADA BANNER INDEPENDIENTEMENTE Y ELEGIR  
DESDE DÓNDE DESPLEGAR EL LAYER.

RICH MEDIA

CONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PE

ESCANEA AQUÍ EL CÓDIGO QR 
Y VISUALIZA LA INTERACCIÓN 
DEL FORMATO



CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

DIGITAL

LOCAL CONNECTION: ESTA FUNCIONALIDAD PERMITE QUE DOS O MÁS 
PIEZAS CREATIVAS ESTÉN CONECTADAS ENTRE SÍ Y CAMBIEN DE ESTADO 
SEGÚN LA INTERACCIÓN QUE REALICE EL USUARIO.

EXPANDIBLE MÚLTIPLE: BANNER QUE CON LA INTERACCIÓN DEL MOUSE SE 
EXPANDE EN DOS DIRECCIONES. DISPONIBLE PARA RECTÁNGULO MEDIANO.

RICH MEDIA

ESCANEA AQUÍ EL CÓDIGO QR 
Y VISUALIZA LA INTERACCIÓN 
DEL FORMATO

ESCANEA AQUÍ EL CÓDIGO QR 
Y VISUALIZA LA INTERACCIÓN 
DEL FORMATO

CONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PECONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PE



CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

DIGITAL

DATA CONNECTION: EL USUARIO INTERACTÚA INGRESANDO DATOS  
EN UN BANNER, QUE SON USADOS PARA MOSTRARLE UN MENSAJE 
PERSONALIZADO EN UNA PIEZA RICH MEDIA.

PROGRAMAS

RICH MEDIA AUSPICIO DE SECCIÓN

Personalización de 
cabecera y pie de página 
clickables (pueden 
enlazar a la web del 
anunciante).

Personalización de 
background en la página 
de sección del programa.

Banners animados de 300 
x 250 px y 980 x 90 px.

ESCANEA AQUÍ EL CÓDIGO QR 
Y VISUALIZA LA INTERACCIÓN 
DEL FORMATO

ESCANEA AQUÍ EL CÓDIGO QR 
Y VISUALIZA LA INTERACCIÓN 
DEL FORMATO

CONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PECONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PE



CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

DIGITAL

AUSPICIO DE SECCIÓN

Personalización de 
cabecera y pie de página 
clickables (pueden 
enlazar a la web del 
anunciante).

Personalización de 
background en la página 
del ranking.

Audio pre-roll de 10” 
antes del inicio de todas 
las canciones que 
conforman el ranking.

Banner animado y estático 
junto a la letra de canción.

RANKINGS PLAYER RADIO ONLINE

Personalización de 
background.

Banner animado de  
300 x 463 px.

Audio o video pre-roll  
de 10” antes del inicio  
de la radio online.

Banner animado de  
620 x 90 px ubicado 
debajo del botón de  
play de la radio online.

ESCANEA AQUÍ EL CÓDIGO QR 
Y VISUALIZA LA INTERACCIÓN 
DEL FORMATO

ESCANEA AQUÍ EL CÓDIGO QR 
Y VISUALIZA LA INTERACCIÓN 
DEL FORMATO

CONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PECONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PE



CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

DIGITAL

AUSPICIO APLICACIÓN
MÓVIL RADIOS CRP

Banner estático o 
animado, que enlaza al 
sitio web del anunciante 
ubicado en la página de 
reproducción de la radio 
auspiciada

Las medidas del banner 
dependen de la resolución 
de cada pantalla.

AUSPICIO DE SECCIÓN

Personalización de 
cabecera y pie de página 
clickables (pueden enlazar 
a la web del anunciante).

Personalización de 
background en la página 
de Tips de Belleza, Salud  
u Hogar.

Contextualización de la 
marca anunciante en el 
contenido de los tips.

TIPS

Radio Oasis
Rock & Pop

ANUNCIANTE

ESCANEA AQUÍ EL CÓDIGO QR 
Y VISUALIZA LA INTERACCIÓN 
DEL FORMATO

CONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PECONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PE



CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

DIGITAL

Los oyentes de Ritmo 
Romántica crearon 
mensajes personalizados 
con fondos de balada.

Cada usuario tuvo un 
página en blanco en el  
cual fue uniendo frases de 
baladas hasta formar un 
lindo mensaje que podía 
decorar y completar con 
fondo musical de balada  
y una foto.

Los mensajes creados  
se compartieron por  
mail, Facebook o se 
imprimieron.

Los oyentes de Planeta 
votarán por lo mejor  
de la música actual en 
inglés en, 8 categorías  
y durante las 5 semanas. 
La premiación se realizó  
en un programa especial 
transmitido en vivo,  
con los locutores de 
Planeta.

La campaña tiene una 
potente difusión 
crossmedia en radio,  
redes sociales y web.  
Un anunciante puede  
tener presencia en  
toda la campaña.

AUSPICIO DE CAMPAÑAS DIGITALES

WEB: RITMO ROMÁNTICA
CAMPAÑA: LO NATURAL DE LA VIDA ES AMAR
CLIENTE: GLORIA

WEB: PLANETA
CAMPAÑA: PLANETA AWARDS 2014
CLIENTE: BRITANICO 

CONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PECONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PE



CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

DIGITAL

CAMPAÑAS PERSONALIZADAS 
PARA CLIENTES

Durante el periodo de  
la Copa América, se 
desarrolló una aplicación 
que puso a prueba el 
conocimiento del usuario 
acerca de todo lo 
concerniente a esta 
competición: La Trivia 
Copera.

El usuario debía contestar 
correctamente las 3 
preguntas de la trivia para 
participar, y podía 
compartir la imagen para 
que sus contactos también 
participen.

WEB: RADIOMAR PLUS
CAMPAÑA: TRIVIA COPERA
CLIENTE: HIRAOKA

A fin de lograr los 
objetivos de comunicación 
del anunciante, se 
desarrolló una aplicación 
musical personalizada  
con las mejores canciones 
de Radio Planeta.

El juego tuvo diferentes 
niveles de dificultad,  
los usuarios podían 
desbloquear canciones, 
elegir diferentes DJs, 
compartir puntajes e 
invitar amigos en 
facebook.

La campaña se difundió 
con piezas de alto impacto 
y redes sociales, logrando 
altos niveles de interacción, 
engagement y 
permanencia.

WEB: PLANETA
CAMPAÑA: PLANETA MUSIC MASTER
CLIENTE: UNIVERSIDAD DE PIURA

CONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PECONSULTA ESTA INFORMACIÓN EN LÍNEA EN WWW.CRP.PE
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BTL CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

PORQUE NUESTROS EVENTOS Y 
CAMPAÑAS A NIVEL NACIONAL SE 
AJUSTAN A CADA UNA DE TUS 
NECESIDADES.
 
LA CREATIVIDAD ES EL PRINCIPAL 
COMPONENTE PARA IMPACTAR Y 
CONECTAR A TU MARCA CON SU  
PÚBLICO OBJETIVO. NUESTRAS 
CAMPAÑAS DESTACAN EN EL MEDIO  
Y LOGRAN GRANDES RESULTADOS.

ADEMÁS, INCORPORANDO CRP RADIO  
Y CRP DIGITAL, PODRÁS POTENCIAR  
TU ESTRATEGIA DE COMUNICACIÓN  
Y GENERAR EXPERIENCIAS DE MARCA 
ÚNICAS PARA TUS CLIENTES.

¿POR QUÉ ELEGIR BTL?



BTL CRP
MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO

TE OFRECEMOS TU MARCA, NUESTRAS 
IDEAS, TU PÚBLICO

CONECTAMOS TODO

CREA EXPERIENCIAS  
CON NOSOTROS

FORMALIDAD  
Y RESPALDO

RESULTADOS 
EFECTIVOS

EXPERIENCIA  
Y CONFIANZA

CUMPLIMIENTO 
OPORTUNO

POTENCIAR 
CON 

CRP RADIO

CREATIVIDAD

POTENCIAR 
CON 

CRP DIGITAL

INFORMES 
DE CALIDAD

RESPUESTA  
INMEDIATA

SUPERVISIÓN
 Y MONITOREO

+ +

+

+

+

++

+

+

+



EVENTOS

LANZAMIENTOS, EVENTOS CORPORATIVOS, CONC IERTOS, FULL DAYS. 
TAMBIÉN FIESTAS DE FIN DE AÑO Y EVENTOS TEMÁTICOS.

1 Modasa: Evento de lanzamiento de su línea de buses. 2 Ritmo Romántica: Festival de baladas.
3 Cementos Pacasmayo: Convención Dino.
4 Moda: Móvil playera.

5 Gallo más Gallo: Apertura tienda Villa María.
6 Colgate: Convención clientes mayoristas.

5

3 4

6

2

1



5

4

6 7

1  Faber Castell: Lanzamiento lapicero Ice 061. 
2 Coca Cola: La felicidad es tu progreso.

4 Promperú: Y tú qué planes.
5 Pringles: Pringooools empresas.
6 Reckitt: Activación en parques zonales.

3 Fondo Mi Vivienda: Aló mi vivienda provincias. 7 Procitrus: Activaciones en colegios. Ministerio de salud.

ACTIVACIONES BTL

CAMPAÑAS DE COMUNICACIÓN, CAMPAÑAS INTEGRALES, 
IMPLEMENTACIONES, BRANDING Y SAMPLING.

1

2 3
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4

6 7

1  Elite: Feliz dúo mamá. 
2 Clorox: La pareja perfecta.

4 Virute: Activación en mercados.
5 3M: El dado regalón de Scotch Brite.
6 Colgate: Caravana en mercados.

3 Celima: Cliente incógnito. 7 Neko: El experto aliado de mamá.

TRADE

ACTIVACIONES EN EL PUNTO DE VENTA, IMPLEMENTACIONES DE 
PROMOCIONES. TAMBIÉN STORECHECKS Y CLIENTE INCÓGNITO.

1

2 3



ALGUNOS CLIENTES BTL





ESCANEA AQUÍ EL CÓDIGO QR


