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Comparacion de Mercados MXy PE

___per Mexico

Habitantes 31 Millones 120 Millones
Penetracion Internet 39% (2013 6+) 51% (2014 6+)
fuente oficial

Inversién Publicitaria USD 58 MM (2014) USD 500 MM 2013
% Inversion Publicitaria 6% (2013) 12%

vs total Pie

( CO m S CO R E © comScore, Inc. Proprietary. 3

-



Caracteristicas unicas en cada Mercado

Perl Meéxico

Varias organizaciones internautas:
- IAB (170 Miembros), AMIPCI, CIM
No hay una ANDA claro
Alta penetracion de Mobile
- 30MM de Smartphones y 6 MM Tablets
- Fuerte Migracion Mobile: casi 30% de los contenidos son
consultados via Mobile 2015

Mercado Conservador.

- Adoptador tardio de tendencias internacionales
Asociacion IAB con historia.

- |AB Peru es la Unica organizacion Digital
Una ANDA Organizada

- Incursando recién en Digital

- Mobile - Café Internet alin sobre 20% del acceso
- 2014 20% del trafico era mobile - Acceso ainternet desacelerado:
- Cabinas (Café Internet) 30% - solo creci6 1 digito en 2014

Ecommerce Status: USD 1.7B (Visa 2013) Ecommerce (USD 12B 2014) crece, pero con trabas

- Baja Bancarizacion

- Baja competencia Telco

- Regulacion tarjetas de debito (100MM)
Crecimiento de Programmatic Buying

- 6% estimado 2013
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Algunos puntos que vemos con buenos 0jos en México

CIM Organismo similar al MRC funcionando hace varios anos:

A Misién de velar por la transparencia metodologica de las mediciones de
audiencia
A Posee Comité Digital en constante comunicacién con IAB y AMIPCI
A Proyectos en curso:
A Vocabulario Digital
A Proyecto viewability
A Coordiné la primera auditoria de latinoamérica: componente de
viewability de comScore vCE validated campaign essentials
A Analisis de metodologias de herramientas:
A Audiencia (Media Metrix, Admetrix, Video Metrix, Mobile Metrix)
A Adserving
A Social Media,

() comScorE.



Algunos puntos que vemos con buenos 0jos en México

IAB Amplio, representativo, basado en 3 pilares;

A Educacion
A Define programas de ensefianza a nivel Diplomados en conjunto con
Universidades
A Impulsando Cursos de Digital Business para Pregrado
complementando a estudiantes de Marketing, Negocios, etc.
A Define las temaéticas de Eventos
A Investigacion
A Define Metodologias de Estudios a desarrollar para impulsar el MKT
Online
A Buenas Précticas
A Lideralas discusiones que cuiden la sanidad de nuestra industria
A Define términos, Empuja mesas de discusion

() comScorE.



Algunos puntos que vemos con buenos 0jos en México

La ventaja de la cercania con USA

A Las iniciativas de IAB US son empujadas a todo nivel
A Hemos aprendido de los aciertos y errores en la implementacion
viewability
A Estamos tratando de aprender lo mas rapido posible como educar
respecto a Programmatic

A Anunciantes Multinacionales empujan al resto

A Implementacion de Viewability en multinacionales americanas han
acelerado el proceso de adaptacion del resto del ecosistema

() comScorE.



LECCIONES
APRENDIDAS

en publicidad digital
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L ecciones

J ciicks

Los clicks son una métrica
incompleta en el mejor de los
casos, y engafiosa en el peor.

Benchmarks de la
Industria

Los benchmarks de la industria

pueden ayudar a los compradores y

vendedores de medios a establecer
las expectativas de rendimiento de
las campafias.

() comScoRre

2 Cookies

El targeting y la medicion
basada en cookies pueden llevar
a planear, evaluar y ejecutar una
campana de manera incorrecta.

Optimizacion Durante
la Ejecucion

La optimizacion durante la

ejecucion puede tener un
Impacto considerable en la
construccion de la marcay en el
retorno de lainversion (ROI).

3 Transparencia

La medicion de visibilidad, seguridad
de marcay el trafico no humano
pueden ofrecer la transparencia que
es tan necesaria en este mundo cada
vez mas pragmatico.

Consumidor
Multi-plataforma

A medida que el sector de medios
se fragmenta, la medicion de
campafias y audiencias debe
adoptar una vision unificaday
multi-plataforma sobre el
consumidor.



Las normas de publicidad online de vCE muestran que mas de la

mitad de los anuncios no se entregan In-view e In-target

Impresiones de
Publicidad de .

Display Online

In-view % de las In-target

i
35.7%

Ameérica Latina 432% 374%

México 478%

51% 50% 46% 41%
Spain Italy Canada France

2% 49% 45% 42% 42%
France ltaly Spain us Canada

e 28

o S

X N T WG

v &w-ﬂf}ht

( Com S CO RE © comScore, Inc. Proprietary. 10

-
Basado en la Data Normativa de vCE en México Q1 2015



Publishers n S | nNo nos dej an med]

compramos sus Adso

AdvertisingAge

n & Kr odds Group has also
stopped spending with some
Marketing automation for everyone @ Q MailChimgp publishers that won't allow third-
party viewability verification, said
the company's VP of media, data
and CRM Bob Rupczynski. "We

Brands to Publishers: Let Us Check will put dollars behind the folks
Your Viewability Rates or We'll Stop that we know we can measure,
Buyi_-ﬂg Ads we know what the expectations

are, and we will consolidate
spend where we know we have
validation,"hes ai d é 0

Eellogg Has Stopped Buyving YouTube Ads Over Viewability Verification Issue

Source: http://adage.com/article/digital/brands-check-publishers-ad-viewability-math/298746/
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La seguridad de la marca no puede ser pasada por alto x

Un nmal
desperdicia

a I

Impresiones y puede
danar la percepcion

de la marca

() comScore
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Al menos tres muertos al encallar
un crucero de lujo con mas de
4.000 personas en ltalia

» El crucero ha encallado en uno 04 104 £5i0ones Consinados en is costa de i idla o
Gigho, frere a la regeon akana de Toscana

* Muchos pasajeros e han lazado al mae para ratar de saharse

* Uno de elos ha contado que, mientras i mayora de pasajercs cenaban, 8s Loes se
Apagaron a & waz que notaban como @ hutsoran chocado cortra algo

» Entonces, el barco ha Comenzado a Incinarse
« Doce espaficles napban en of cucero 10405 estén bien
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Entendiendo Medicion Mercado Multiplataforma

Audiencia en PCs de los mayores 20 publishers de US
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Mobile cambia las reglas del juego al nivel de los Publishers

Mobile agrega audiencia en distinta escala segun cada Medio
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Medicion Multiplataforma de Mercado
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El concepto Multiplataforma a nivel mercado

Y las audiencias moviles no son exclusivas
Necesitaremos Medicion Multiplataforma

Overlap

(‘ Com S CO RE © comScore, Inc. Proprietary. 16



La audiencia multi-plataforma es una realidad

Reino Unido

(' Com S CO RE Fuente : comScore MMX Multi-Platform, June2014



Oportunidades en Peru

’ Educacion

Aprendimos en México la dificultad
de sostener el mercado si el pirateo
de gente continuaba. Debiamos
crear talento, no robarlo.

Certificacion Digital via IAB

T,

Estamos a 3-5 afios de USA, mucho
gue aprender de sus aciertos y
errores. No debiéramos esperar que
el anunciante pida innovacion.
Medios y Agencias deben empujarla
y aprender en conjunto.

() comScoRre

Impulsar la
iInnovacion

2 Anunciantes

Se integra a anunciantes en |AB
y CIM pues son claves en el
ecosistema. Involucramiento,
Research y Educacion son
claves.

Métricas como moneda
de cambio

La medicion es el Unico camino

para generar valor y optimizar
con fines de retorno de la
inversion (ROI). Motivar al
cultura de medicion desde las
aulas y atodo nivel.

3 Transparencia

Incorporar métricas de valor real
para el anunciante hace que el
mercado sea sostenible. Ningun
anunciante invertira S/. 1 si no rinde.
Debemos dar y demostrar valor.

Consumidor
Multi-plataforma

Entender que para el usuario que
el contenido consumido es
liquido, debemos optimizar
nuestros canales digitales para el
anywhere & anytime

18




En comScore tenemos la mision de ayudarles a comprender
la pintura completa

comScore comScore

Audience Analytics AdETfxE

Analisis Planeacion Entrega Evaluacion
AAndlisis del Trafico Web AOptimizacién A Optimizacion durante Almpacto Publicitario
Alnteligencia Competitiva ACamparfia R/F la ejecucion ABrand Lift / Action Lift
Aldentificacion de AObjetivos Conductuales AEficiencia en AMonitoreo Durante le
Audiencia ASeguridad de la marca Ejecucion

AWeb / Video / Movil ' ATargeting AROI
an g AVisibilidad .|II q

CUSTOM RESEARCH
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Introduccion

#FuturoDigital

Resumen Ejecutivo

Con un consumo movil convirtiéndose aceleradamente
en la corriente principal, el ecosistema digital contindia
adaptandose a nuevos comportamientos.

Las opciones de los consumidores para involucrarse
con contenido digital nunca habia sido tan diverso, con
multiples plataformas, fabricantes, sistemas operativos,
todos ofreciendo acceso a diversas formas de
contenido, incluyendo cada vez mas video y apps.

Estos cambios en el mundo
cada vez mas cambios para multiples industrias y otros
medios.

() cOmSCORE

ndi

Este reporte analiza como las ultimas
tendencias en el consumo en Desktop y Movil,
estan dando forma al mercado digital en Pera y
gué significa para el ano en curso mientras
comScore ayuda trayendo al mercado el
escenario el futuro digital.

PARA MAYOR INFORMACION, POR FAVOR CONTACTE:

Informacion de Productos:

Prensa:
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= uso en Desktop en Per V%% esé

UN INDICADOR DE CRECIMIENTO DIGITAL EN LA REGION

La audiencia online en Peru crece 17% colocandose en la séptima posicion por tamafio de audiencia
en América Latina, sin embargo en cuestion de engagement sube un par de posiciones.

UNA PLATAFORMA IMPORTANTE, INCLUSO ENTRE LOS MAS JOVENES

Mientras que el uso en desktop ha disminuido, el nUmero de usuarios ha crecido afno con afo. Los
usuarios mas jovenes siguen representando una gran proporcion de los usuarios en desktop.

CRUCIAL PARA MUCHAS CATEGORIAS

Las principales categorias de contenido aun alcanzan mas del 90% de los usuarios en desktop,
demostrando una continua relevancia para una multitud de tareas y consumo de contenido.

() comScore 23



Peru es séptimo lugar en tamano de audiencia pero quinto
en términos de engagement a nivel Ameérica Latina

Q1 2015* Audiencia 'y Engagement en Desktop

Geografia Visitantes nicos (00 Cores por Visttante péginae por Vistante Visitas por Visitante
Global &) 1,812,081 21.7 1,979 53
América Latina 171,842 19.6 1,464 44
Brasil 62,883 27.5 2,132 56
México 25,837 12.4 845 31
Argentina 18,814 18.8 1,269 43
Colombia 12,794 20.0 1,586 46
Venezuela 10,993 14.2 1,037 35
Chile 6,662 14.4 1,054 35
Per( 7th 5th Gth 5th
Puerto Rico 1,711 10.0 844 27
Uruguay 1,538 29.2 2,194 60

( *El ranking en la tabla est4 basado en Promedio Mensual de Visitantes Unicos en Q1 2015 para geografias seleccionadas
Q COl I IS CO RE Fuente: comScore, Inc., Media Metrix, WW, Hogar & Trabajo, Personas: 15+, Promedio Mensual Q1 2015 © comScore, Inc. Proprietary. 24



55%

() cOmSCORE

45%

Los demograficos
online en Peru
muestran que 1/2 de
la poblacion tiene
menos de 35 afnos
de edad y un 22%
supera los 45. 15-24  25-34

Fuente: comScore, Inc., Media Metrix, PE, Hogar & Trabajo, Personas: 15+, Promedio Mensual Q1 2015

35-44
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